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Kapitel 6
Gestaltungsgrundlagen

Jedes Webdesign verfolgt ein Ziel. Daher sollte der Webdesign-Gestal-

tungsprozess sinnvoll analysiert, geplant und realisiert werden. Dazu
sind Kenntnisse {iber Formen, Farben und deren visuelle Wirkung un-

verzichtbar. Um ein effektives Webdesign zu gestalten, muss der Web-
designer in der Lage sein, die Ziele, die gewtinschten Botschaften klar zu
kommunizieren, ansonsten verliert er die Aufmerksamkeit des Betrach-

ters. Die Basis dafur sind die in diesem Kapitel folgenden Kenntnisse
tber die menschliche Wahrnehmung und die Gestaltungsgrundlagen.

Machen Sie sich bereit fir einen kleinen, einfachen Wahrneh-
mungstest, der die Grundlagen der Gestaltung und unsere Wahr-
nehmung gut aufzeigt: Was sehen Sie auf Abbildung 6.1? Einfach
nur zwei Kreise? Vermutlich eher einen grofen roten Kreis und
einen kleinen griinen Kreis. Erst die Eigenschaften erlauben es,
zwischen Objekten zu unterscheiden und ihnen damit besondere
Bedeutungen zu geben.

A Abbildung 6.1

Farbliche Unterschiede wie hier erlauben uns, zwischen Objekten
unterscheiden zu kénnen.

Je hoher die Anzahl der Objekte ist, desto stdrker ist die Komple-
xitdt, die Sie erzeugen. Dies veranschaulicht Abbildung 6.2 sehr
gut. Wir reagieren mit dem Bedurfnis darauf, die Objekte noch
starker zu klassifizieren und zu unterteilen: So erkennen wir Be-
ziehungen, stellen Unterschiede in Farbe, Form, GréBe und Lage
fest. Einige Objekte erscheinen dominanter, andere naher.

»Alle Menschen sind Gestalter.
Fast alles, was wir tun, ist Design,
ist Gestaltung, denn das ist die
Grundlage jeder menschlichen
Tatigkeit.«

Victor Papanek in seinem 1970
erschienenen Buch »Design for the
Real World«

»Die Umwelt, so wie wir sie wahr-
nehmen, ist unsere Erfindung.«

Heinz von Foerster (6sterreichischer
Physiker, 1911-2002)
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Kommunikation iiber Bilder
Wir sind vor allem emotionale
Wesen. Daher kommt der Kom-
munikation tber und mit Bil-
dern eine besondere Bedeutung
im Marketing und auch im
Webdesign zu. Mehr zur Wir-
kung von Bildern und deren ge-
zielten Einsatz finden Sie in Ka-
pitel 11, »Bilder und Grafiken«.

A Abbildung 6.2
Eine grofe Anzahl an Objekten erweckt in uns das Bedurfnis, diese noch
starker zu klassifizieren.

6.1 Webdesign und die menschliche
Wahrnehmung

Um zu verstehen, wie wir Menschen unsere Umwelt wahrneh-
men, hilft ein Blick in unseren Kopf: Das menschliche Gehirn
ist ja durchaus sehr komplex, grob lasst es sich aber aufteilen in
eine linke und rechte Halfte. Der linken Seite werden Funktionen
wie logisches, analytisches Denken und Sprache zugeordnet, der
rechten Seite Kreativitdt, Emotionalitit und rdaumliches Vorstel-
lungsvermdgen. Die rechte Seite bearbeitet alle Sinneseindricke,
sie denkt in Bildern. Bilder werden also da aufgenommen, wo
auch unsere Emotionen sitzen, wihrend Texte meist sachlich ver-
arbeitet werden, also vor allem in der linken Hélfte.

Der Mensch produziert in jeder Situation einen Vergleich zwi-
schen dem inneren Gedéachtnisbild und dem &uBeren Wahrneh-
mungsbild — »/ch nehme wahr, ich habe ein Bild«. Dieser Bildver-
gleich ist ein Prozess, der nicht bewusst abstellbar ist.

6.11  Sehen statt Lesen

Das Informationsverhalten der Menschen hat sich in den letz-
ten Jahren/Jahrzehnten gedndert: Die Konsumenten bevorzugen
solche Informationen, die sich auf den ersten Blick aus der Infor-
mationsflut abheben und besonders schnell aufgenommen und
gedanklich verarbeitet werden kédnnen. Das sind in erster Linie
Bildinformationen. Und der Kreislauf wird durch die bevorzugte
Bildkommunikation in den Medien weiter angetrieben: Wir sehen
mehr, als dass wir lesen. In der Werbung wird nur noch selten
sprachlich argumentiert, vielmehr werden die Produkte bildlich
und unterhaltsam in Szene gesetzt.

6.1 Webdesign und die menschliche Wahrnehmung

v SCROLLEN

Die Sprache Ubernimmt in zunehmendem MaRe nur noch Hilfs-
funktionen. Diese Vorherrschaft der Bildkommunikation wirkt
sich auch auf die sprachliche Informationsvermittlung aus. Diese
ist entsprechend den Strickmustern der Bildkommunikation in
kleinen und handlichen Brocken darzubieten, aufreizend und un-
terhaltsam verpackt, schnell und leicht verstandlich. Grundsatz-
lich werden medientbergreifend Bilder bevorzugt, sowohl von
wenig als auch von stark involvierten Konsumenten.

Die fuhrt auch zur Veranderungen in der Webgestaltung. In-
halte, und groRtenteils sind dies Texte, sollten und werden auch
immer hdufiger als kleine Informationshdppchen serviert. Lange
FlieRtexte schrecken die Betrachter eher ab. Gut strukturierte
Texte mit Zwischenlberschriften, Aufzahlungen, Tabellen und
zwischendrin mal einem Bild oder Zitat als Eyecatcher kommen
unserem Informationsverhalten in Zeiten eingeschrankter Auf-
nahmekapazitaten viel eher entgegen.

Unser Wahrnehmungsprozess durchlduft drei Stufen:

. empfinden/empfangen
. orientieren/organisieren
. identifizieren/einordnen/interpretieren

Wenn Sie zum Beispiel diesen Text hier lesen, nehmen Sie die
Buchstaben mit Ihren Augen wahr (oder besser gesagt Sie neh-
men Wortbilder wahr). Die Informationen werden Gber Nerven
an das Gehirn weitergeleitet, wo die Buchstaben und Wortbilder
zusammengesetzt werden zu einem groBeren Zusammenhang.

®EE® |8 OO00C000@|II

A Abbildung 6.3

Das pragnante Bild weckt sofort
unsere Aufmerksamkeit und der
Text ergdnzt die Bildaussage
(wwf.de/bonobos-retten).

Ll Manufaktur

Manufaktur steht fir Handwerkskunat, fir
wverbiirgte Qualitat und fir Exilusivitat, Nehmen
Sl sich ein wenig Zeit und lemen Sie Clympia
Express, unsere Geschichte und unsere Werte
kennen. Denn das ist wotdr wir stehen und das,
was sine Manufaktur ausmacht

A Abbildung 6.4

So sieht eine Ubersichtliche
Gestaltung aus, die das Auge
lenkt und immer wieder optische
Anhaltspunkte liefert, olympia-ex-
press.ch.
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Visueller Reiz

Kontraste bewirken
eine Wahrnehmung

A Abbildung 6.5
Der Prozess der optischen
Wahrnehmung

erfassen deuten S werten

Fakten Objekt: Inhalt, Bedeutung Wirkung auf Gefﬁhle-_
Farbe, Form, und Vernunft, Reaktion
GroBe, Lage

Analyse

Aufgrund vorheriger Erfahrungen (dies ist vermutlich nicht der
erste Text, den Sie anschauen) ergeben die Einzelinformationen
einen sinnhaften Zusammenhang. Daher ist Wahrnehmung auch
entscheidend kulturell gepragt. Andere Kulturen kénnten mit den
Buchstaben oder mit deren Reihenfolge nicht so viel anfangen.
Um ein schnelles Zurechtfinden zu erméglichen, ist es also hilf-
reich, wenn Objekte wiedererkannt werden.

6.1 Webdesign und die menschliche Wahrnehmung

Auf die Gestaltung von Buttons werde ich noch spéter ausfithrlich
in Abschnitt 12.6.3, »Buttons«, zu sprechen kommen.

6.1.2 Zwei Personen, zwei Meinungen
Die Wahrnehmung unterscheidet sich von Mensch zu Mensch.
Zwei Personen, die dieselbe Motivation haben und sich in der-
selben Situation befinden, kénnen sich ganz unterschiedlich ver-
halten, weil sie die Situation ganz unterschiedlich wahrnehmen.
So kann eine Webseite von zwei Personen véllig unterschiedlich
beurteilt werden. Wahrend die eine die Ubersichtlichkeit und
Schlichtheit der Webseite mag, empfindet die andere Person
diese als zu durftig und sparsam und hétte gerne ein groBeres
Angebot. Reize und Informationen empfangt, organisiert und in-
terpretiert eben jeder anders.

So mag ein Kunde einen schnell und laut sprechenden Verkdu-
fer als aufdringlich und unsympathisch wahrnehmen. Ein anderer

Kunde dagegen mag den gleichen Verkdufer als besonders sach-
kundig und hilfsbereit empfinden. Mehr zur Analyse der Vorlie-
ben und Bedurfnisse der Kunden steht in Abschnitt 3.7, »Ziel-

Create — gruppenanalyse«.
microsites& =
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Kaul auf Rechnung

Die Buttons sind bei readymag.com unverkennbar. Al s W

Garantiert wie sbgebildst

Der Button in Abbildung 6.6 16st einen visuellen Reiz aus. Auf- . n 4
grund seiner GroRe und Farbe erkennen wir ihn vor den meis- A Abbildung 6.7 A Abbildung 6.8

ten anderen Gestaltungselementen. Wir nehmen seine Farbe, Einfach und schlicht: hardgraft.com. Fir den einen Blumen, Blumen, und nochmals Blumen. Fir den
GroRe, Form und Positionierung wahr und erkennen, dass er et- Ubersichtlich, fur den anderen viel zu wenig! einen ist floraprima.de untbersichtlich, fir den ande-
was Wichtiges mitteilen will. Wir deuten seine Gestaltung und ren bietet es genau die richtige Auswahl.

auch seinen Inhalt, also die Wortwahl des Buttontextes. Wir ge- 6.1.3 Selektive Wahrnehmung

hen davon aus, dass der Webdesigner und Webseitenbetreiber Eine der groBten Herausforderungen der Kommunikationspoli-

mit diesem Button auch etwas Wichtiges mitteilen wollte (sonst tik von Unternehmen ist die Vielfalt an Werbebotschaften, mit

ware er vermutlich nicht so pragnant gestaltet). Je nachdem, wie denen die Menschen tagtdglich auch im Web konfrontiert sind.

sehr uns der Button Uberzeugt hat, klicken wir diesen eventuell Schatzungen sprechen von bis zu 2.000 Werbebotschaften, der

an. Wir bewerten also ganz individuell fir uns, ob er uns so sehr eine Durchschnittsperson téglich in Deutschland ausgesetzt ist.

beeinflusst, dass er uns zu einer Reaktion verfihrt. Informationstberflutung (Information Overload) heift das dann.
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A Abbildung 6.9
Da ist der »Information Overload«
nicht mehr weit: bild.de.

Abbildung 6.10 »

So wie bei wein-depot.de sehen
die meisten Shops aus: Logo links,
Warenkorb rechts, Hauptnaviga-
tion tber die ganze Breite, dazu
einige Hakchen mit den wichtigen
Eigenschaften, grofes Teaserbild
(oder besser Slider) und eine Vor-
schau ausgewdhlter Produkte.

Aus dieser Masse an Reizen sucht sich der Mensch, die fiur ihn
subjektiv relevanten Informationen heraus, abhdngig von seinen
Erfahrungen, Bewertungen und Einstellungen. Dieses Phdnomen
nennt man selektive Wahrnehmung. Die meisten Informationen
werden ausgeblendet, weil wir auch gar nicht in der Lage sind,
diese aufzunehmen. Fir Werbetreibende ist es daher schwierig,
die Beachtung der Konsumenten zu erlangen. Die meisten Wer-
bebotschaften gehen bei den Konsumenten meist ganz verloren.
AuBer eine sticht aus der Vielzahl durch bestimmte Merkmale
hervor.

Dies gilt natlrlich auch fur Webseitenbetreiber. Der Anwen-
der sucht bestimmte Informationen, und dabei geht er nicht jede
Information (Text, Bild, Grafiken etc.) der Webseite im Detail
durch, sondern sucht an bestimmten Stellen, an denen er die
gewlnschten Informationen vermutet.
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Mit einer Webseite verhilt es sich fir den Anwender am liebsten
wie mit den eigenen vier Wanden: Man weif}, wo das Geschirr
steht, wo die Pullover im Schrank liegen und wo das neue Du-
schgel zu finden ist. Will sich der Besucher auf einer Webseite
erst einmal orientieren, schaut er sich vermutlich zuerst das Logo,
die Hauptnavigation, die erste Headline und das erste Teaserbild
an. Sucht er dagegen gleich einen Kontakt-Link oder ein Such-
feld, dann vermutet er diese schon an bestimmten Orten (mehr
dazu in Kapitel 8, »Layout und Raster«). Dies sind wieder soge-

6.1 Webdesign und die menschliche Wahrnehmung

nannte Design-Konventionen, die sich bei den Anwendern durch
die Erfahrungen von vielen Webseiten-Besuchen eingepragt ha-
ben. Je eher diese Konventionen eingehalten werden, desto eher
wird sich der Anwender auf der Seite zurechtfinden und schnell
orientieren kénnen. Die selektive Wahrnehmung ist im Grunde
eine Stdrke unseres Gehirns, Wichtiges von Unwichtigem zu un-
terscheiden. Wir schauen nach bekannten Mustern und ordnen
neue Informationen diesen zu. Ohne diesen Schutzmechanismus
kénnten wir die Informationsfllle gar nicht verarbeiten und wiir-
den verrlckt werden. Gutes Webdesign heifit also, diese Muster
zu erkennen und einzusetzen, um die Bedienung zu erleichtern.

Wahrnehmung bedeutet immer die Auswahl, Organisation
und Interpretation von Informationen, um sich ein sinnvolles Bild
von der Situation (zum Beispiel einer Webseite) zu machen. Wir
sind jedoch nicht in der Lage, eine unendliche Menge an Infor-
mationen aufzunehmen. Unsere Aufmerksamkeit richtet sich
auf die fur unser Ziel wichtigsten Aspekte. Das hat auch Konse-
quenzen flr gutes Webdesign. Die selektive Wahrnehmung, die
Fulle an Informationen in unserer Umwelt samt dem Uberfluss
an Werbe- und KommunikationsmaBnahmen erschweren es, die
Konsumenten zu erreichen. Speziell im Webdesign erschweren
sie es, den Anwender zu den (fur ihn) richtigen Informationen
zu leiten und die vom Unternehmen gewlnschten Botschaften
zu verbreiten.

Banner-Blindheit

Die selektive Wahrnehmung ist
auch ein Grund, warum sich die
sogenannte Banner-Blindheit
entwickelt hat. Der Besucher
weil aus Erfahrung, dass groRe
bunte Bilder in der rechten Sei-
tenleiste »nur« Werbung sind
und damit fur ihn irrelevant.

Zum Weiterlesen

Die Trends im Webdesign wie mi-
nimalistische Designs oder das
Flat-Design beruhen auch mit auf
den Erkenntnissen zur menschli-
chen Wahrnehmung. Dazu mehr
in Kapitel 13, »Webdesignstile und
-trends«.

Crafting thoughtful
user experiences

g dar, aud
alsiat te

yoursmll o your wedd
o do bust. 1f that souds

A Abbildung 6.11

Trend zum Minimalismus: Weniger ist mehr.
Stérende, ablenkende Details werden wegge-
lassen wie bei wootten.ca.

A Abbildung 6.12

e

FEATURED WEDDINGS

i

Minimalismus kann auch verspielt und bunt sein wie bei
Jjessmarksphotography.com.au. Unwichtige Informationen
werden weggelassen und der Aufmerksamkeitsfokus auf

die wichtigsten Aspekte gelenkt.
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Wiéhrend die Konsumenten besorgt sind, durch zu viele Wer-
bebotschaften (unbewusst) beeinflusst zu werden, haben die
Marketing-Experten (wie auch Webdesigner und Webseitenbe-
treiber) Bedenken, dass Ihre Botschaften Uberhaupt nicht beim
Konsumenten ankommen.

6.2 Die auBere Form

Um die Aufmerksamkeit des Webseitenbesuchers zu bekommen
und dessen Wahrnehmung in die gewlinschte Richtung zu lei-
ten, gibt es einige Wahrnehmungsabldufe zu beachten. Denn
die menschliche Wahrnehmung folgt bestimmten Regeln. Gutes
Webdesign kennt und nutzt diese Erkenntnisse tiber die visuelle
Gestaltung und leitet die Wahrnehmung des Betrachters so, dass
die gewiinschte Botschaft vermittelt werden kann.

6.21 Das Format

Das Format ist die Ausgangsbasis jeder Gestaltung, die sprich-
wortliche Grundlage. In der Malerei definiert die Leinwand das
Format. In der Printgestaltung werden meistens die Formate der
DIN-A-Reihe eingesetzt. Und im Internet bestimmen die Bild-
schirmgréBen das Gestaltungsformat.

Das Format, die BildschirmgroBe, schrankt im Webdesign
einerseits ein, weil es festlegt ist und den Rahmen vorgibt. In
Pixeln wird ein MaR definiert, an dem sich Webdesigner orientie-
ren mussen. Und gleichzeitig erleichtert es die Arbeit, da es eine
der grundlegenden Definitionen schon vorgibt.

Im Vergleich zu Malern und oft auch Printdesignern sind die
Bedingungen im Webdesign etwas anders. Der Anwender gibt im
Grunde das Format vor und nicht der Designer oder der Kunde
(der Webseitenbetreiber). Der Bildschirm des Anwenders defi-
niert die GestaltungsgroBe oder besser gesagt die Bildschirmgro-
Ren. Und diese BildschirmgréRen weichen stark voneinander ab,
von kleinen Smartphone-Displays bis hin zu extragroBen Bild-
schirmen.

Ein responsives Webdesign sorgt dafir, dass sich die Gestal-
tung der GroRe (besser der Breite) des Bildschirms anpasst (siehe
dazu auch Kapitel 4, »Responsive Webdesign«). Tabelle 6.1, die
Sie auf Seite 215 sehen, zeigt nur einen kleinen exemplarischen
Ausschnitt aus der Masse an Gerdten mit unterschiedlichen Bild-
schirmgréRen.

Breite des Bildschirms

erat in Pixeln

iPhone 5 320
Galaxy Nexus 360
iPad 4 768
Microsoft Surface 1.366
MacBook Pro 15 Zoll (Retina) 1.440

Dell UltraSharp U3011 30" Monitor 2.560

Alle diese Gerédte und noch viele mehr wollen mit der Webgestal-
tung abgedeckt werden. Dies ldsst sich heutzutage nur noch mit
einem Design realisieren, das sich der Breite anpasst.

6.2 Die auBBere Form

< Tabelle 6.1

Uberblick tiber unterschiedliche
Bildschirmbreiten, Daten aus
screensiz.es

B3 Microsoft

Koufenw  Produte~  Downloads v Support.

Surface

Tablet und Laptop in

Weiere Informationen
Jettsaten

einem. Surface Pro 3. Pt

Entdecken

A Abbildung 6.13
So flexibel muss eine Webseite heute sein und sich verschiedensten For-
maten anpassen kénnen, mediaqueri.es.

Und ein weiteres Merkmal des Webseitenformats im Vergleich zu
anderen Designformaten: Der sichtbare Bereich ldsst sich durch
Scrollen verdndern. Ein Gemalde, eine Imagebroschire sind sta-
tisch. Die Inhalte lassen sich nicht vom Betrachter flexibel veran-
dern. Aber es gibt kaum eine Webseite, bei der die Inhalte nicht
flexibel sind, sei es durch Scrollen, sonstige Effekte oder auch
Animationen.
So kénnen wir beim Webdesign von zwei Formaten sprechen:
1. dem sichtbaren Bereich, also der Bildschirmauflésung des Be-
trachters,
2. der tatsdchlichen GroBe der Webseite
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A Abbildung 6.14

Sichtbares Format und tatsachli-
ches Webseitenformat bei pfeffer-
sackundsoehne.de

A Abbildung 6.15

Bei der Deutschen Bank hat man
sich fur ein Quadrat als Grund-
form entschieden. Es vermittelt
Stabilitat und Wertigkeit.

216

Fir Webdesigner ist die Auseinandersetzung mit dem sichtbaren
Bereich daher essenziell, wahrend sich die tatsachliche GroRe fast
immer nach dem Umfang der Inhalte richtet. Die ganz wichti-
gen Inhalte sollten daher sofort im sichtbaren Bereich liegen und
nicht erst durch Scrollen erreichbar sein. »Above the Fold« (zu
Deutsch: »Uber dem Falz«) nennt man das, mehr dazu in Ab-
schnitt 8.5.4, »Above the Fold«. Ob im Web oder im Print, das
(sichtbare) Format gibt vor, welcher Raum dem Designer fir die
Gestaltung zur Verfligung steht.

6.2.2 Formen

Das wesentlichste Element einer Gestalt ist die Form. Man kann
zwischen einfachen Grundformen und komplizierten Formen un-
terscheiden. Die klassischen Grundformen sind Kreis, Quadrat
und Dreieck.

Meistens erscheinen die Formen zweidimensional als Flache.
So kénnen Sie daflir sorgen, dass verschiedene Elemente zu einer
Einheit zusammengefasst werden, wie auch spédter noch beim
Gesetz der Geschlossenheit zu sehen sein wird (Abschnitt 6.3.2,
»Das Gesetz der Geschlossenheit«). Auch wenn im Webdesign
der Klassiker das Rechteck ist, lohnt sich das Experimentieren mit
anderen Formen. Oft mag es reichen, einen Kreis oder ein Drei-
eck als Spannungs- oder Aufmerksamkeitselement in das Design
einzubauen.

Das Rechteck und Quadrat | Am haufigsten trifft man im Web-
design auf eine rechteckige Form. Das liegt schon in der techni-
schen Natur der Sache. Bildschirme sind eckig, HTML-Container
ebenfalls, und die meisten Werkzeuge in den Grafikprogrammen
erzeugen Rechtecke. Rechtecke wirken stabil und sicher, aber
auch schwer, breit und trage. Aufgestellte Rechtecke erscheinen
dagegen aktiver und leichter, weniger stabil.

Das Quadrat ist eine besondere Art des Rechtecks, da alle Sei-
ten gleich lang sind. Es wirkt stabil, statisch und ruhig, ausge-
glichen. Die Grundformen sind auch in der Logogestaltung sehr
beliebt. Das Quadrat zum Beispiel wird gern als Zeichen fiir Sta-
bilitdt und Wertigkeit eingesetzt (siehe Abbildung 6.15).

Eine Rechteckform ldsst sich hdufig am einfachsten umsetzen
und eignet sich auch flr alle Inhalte. Kommen mehrere Rechteck-
formen im Design vor, gibt es dem Design eine Struktur, wie man
auch gut auf modafamilia.com sehen kann. Durch die Verwen-
dung von rechteckigen Formen wirkt die Seite sehr aufgerdumt.

Eine Rechteckform ist daftir aber auch nicht besonders origi-
nell oder spannend.

6.2 Die auBBere Form

< Abbildung 6.16

Auf ein Rechteck folgen jede
Menge quadratische Teaser bei
modafamilia.com.

CONTENTS

DESIGNS FEOR LIVING

EBRATING CHARLOTTE

Der Kreis | Kreise wirken harmonisch und vollkommen, ebenso
wie aktiv und dynamisch. Der Kreis ist eine schone Form, um
einer Gestaltung Spannung hinzuzufigen.

@ Early Stage Management

Strategle & Business Set-up  Finanzen & Investor Relations  Uberuns  Kontake

Unternehmen sind wie Pflanzen.

In der friihen Phase der Entwicklung ist ein immenses Wachstumspotenzial vorhanden.
In dieser Zeit sind aber beide auch sehr anfillig.

Dic Early Stage Management
arbeitet genau in dieser frihen Phase
eng mit Thnen zusammen, um das
Fundament fiir ein langfristig
erfolgreiches Unternehmen zu legen.

Vielleicht ist aber Thr Produke auch einfach Es gibt nur sehr wenige Neugrandungen, dic .
nach nicht marktreif. Bes dieser und anderen ohne susitzlichen Bigen- oder < Abblldung 6.17

strategisch wichtigen F1 helfen Fi Allen . .

i gorme . anderenkana bl diser and nren Frgen Kreise lockern die Gestaltung
Mehrerfahren gehalfen werden ...

Mebeefbisn auf, wie bei early-stage-manage-
ment.de.
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LetsGoRally ()

T s Rty e s 13 R o i gt thinge.

Abbildung 6.18 a»

Dreiecke sind in Screendesigns
eher selten anzutreffen. Bei
rallyinteractive.com (links) werden
die Referenzbilder in Dreiecken
prdsentiert. Bei case-3d.com
(rechts) werden damit coole
Parallaxe-Effekte erzeugt.

Im Vergleich zu Rechtecken wirken runde Formen weicher
(manchmal sogar emotionaler). Kreisformen kénnen dazu einge-
setzt werden, eine recht strenge Gestaltung »weich« aufzubre-
chen. Textinhalte sind hdufig nur schwer in kreisrunde Formen zu
pressen, aber flr Bildausschnitte eignen sie sich gut und kénnen
damit auch einen schénen Kontrast zum natirlichen Raster einer
Webseite bilden, das zwangslaufig aus horizontalen und vertika-
len Linien aufgebaut ist.

Um nicht gleich komplett von Rechtecken auf Kreise umzu-
steigen, bietet sich auch die Moglichkeit an, mit abgerundeten
Ecken das Design etwas »weicher« zu machen. Mit der CSS-Ei-
genschaft border-radius lassen sich bei beliebigen Objekten die
Ecken abrunden.

Das Dreieck | Dreiecke wirken dynamisch und aggressiv. Zeigt die
Spitze nach oben, wirkt es noch aufstrebend und stabil. Mit auf-
gestellter Spitze wirkt es sehr instabil.

WE RENDER IDEAS TO PERFECTION
AP MAVE IEIBIE WUAT 1€ VET A FAME

Mit Dreieckformen wird Spannung im Design erzeugt, weil die
Linien nicht mehr entsprechend der »normalen« Sehgewohnheit
horizontal und vertikal verlaufen. Eine solche Form durchbricht
also das klassische Raster und erzeugt somit Aufmerksamkeit,
wie bei Abbildung 6.18 zu sehen. Auf der Webseite case-3d.com
wechseln sich rechteckige und Dreiecksformen ab. Die geraden
Linien bringen Struktur und Stabilitdt in das Design, die vertikalen
Linien brechen dieses gezielt an einzelnen Stellen auf. Abwechs-
lung im Rhythmus kdnnte man es nennen. Dreiecke sorgen flr
Unruhe, daher eignen sie sich eher fur innovativere Anwendungs-
bereiche und weniger fiir das klassische Design. Sie brechen die

klassische Struktur auf und kénnen somit gezielt Aufmerksamkeit
erzeugen.

Die Linie | Die Linie ist eine besondere Form, da sie nur ein-
dimensional ist. Je nach Richtung vermitteln Linien Stabili-
tdt und Dynamik. Abstdnde und (Weil)rdume sind die besten
Gliederungselemente.

Steht allerdings nicht so viel Platz zur Verfligung sind Linien ein
nutzliches Trennelement. Gerade Linien, ob vertikal oder hori-
zontal, bringen Ruhe, Struktur und Stabilitdt in das Design. Ele-
mente lassen sich mit ihnen gut ordnen und in Gruppen gliedern.

TOUd‘\ 0 / Mbout | News [ Comtmct

Tra fudga House  Edaburgh inseratian

Vertikale Linien verhalten sich dhnlich wie die Dreiecksform. Sie
erzeugen Spannung und brechen das klassische Raster auf. Ent-
sprechend unserer Leserichtung nehmen wir Linien als auf- (von
links unten nach rechts oben) oder absteigend (von links oben
nach rechts unten) wahr. Und wie im Beispiel in Abbildung 6.20
sorgt die aufsteigende Linie dafir, dass das linke Bild dynamischer
wird, weil der rechte obere Bereich »Ubersteht«.

CONHEGA R LACEA

6.2 Die auBBere Form

Abstdnde oder Trennlinien
Wenn das Design die Moglich-
keit hergibt, dann wirde ich die
optische Trennung durch ausrei-
chende Abstdnde der Trennung
durch Linien vorziehen.

Es gibt aber Designs, die inhalt-
lich sehr »voll« sind und wo
Platz rar gesét ist. Hier kann
schon eine einfache Trennlinie
fur klare Verhdltnisse sorgen.

< Abbildung 6.19

Linien trennen die einzelnen Pro-
jekte voneinander ab, thetouch-
agency.co.uk.

< Abbildung 6.20
Bei lacca.com.br/lacca sorgt die
vertikale Linie fir Schwung.
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Linien lassen sich auch als Rahmen einsetzen. Dann begrenzen
sie einen Bereich und trennen unterschiedliche Elemente. Gerade
da, wo die Trennung nicht durch entsprechend viel Leerraum er-
folgen kann, sind Rahmen ein nitzliches Mittel. Zusétzliche Rah-
men kénnen Elemente auch besonders hervorheben.

So funktioniert es!

Endlich entspanntes Einkaufen,
Wie einfach tas geht, siehst du hier.

ZUM SHOP.

SCHNELLKAUE

Einkaufen in 5 Minuten?
Probicr es aus!

bicr es o
LIEFERGEBIE]

7 IS Ld ) ¥ LA L
Es gibt doch Besseres als selbst einkaufen.

=
From Military
Service to Dinner
Service

A Abbildung 6.22

good.is setzt unterschiedlich dicke

Linien ein.

Formenvielfalt

Form ist nicht gleich Form:

Es gibt lineare, flachige, raumli-
che (korperhafte), konstruierte,
geometrische, naturbezogene
und freie Formen.

A Abbildung 6.21
Dinne Rahmenlinien und Farbflichen begrenzen inhaltliche Einheiten
bei food.de.

Auch die Dicke, Farbe und Art der Linie ist relevant fur ihre Wir-
kung. Dickere Linien trennen Bereiche stdrker voneinander ab.
Dies wird in Abbildung 6.22 gut deutlich. Bei good.is sind »klei-
nere« Bereich durch diinne Linien getrennt, aber der Header mit
Logo und Hauptnavigation ist vom Inhaltsbereich mit einer sehr
dicken Linie abgetrennt. Dies verdeutlicht den inhaltlichen Unter-
schied der beiden Bereiche.

Meistens werden durchgezogene Linien eingesetzt, die sehr
klar wirken, aber es gibt auch die Moglichkeit, zum Beispiel
gepunktete oder gestrichelte Linien zu nehmen. Diese wirken
dann sprichwértlich etwas offener und die Trennung nicht so
krass.

Und mit der Farbe der Linie I4sst sich deren Dominanz steuern.
Schwarze Trennlinien wirken immer sehr markant und trennen
Bereiche sehr stark voneinander ab. Mit kraftigen Farben ldsst
sich viel Aufmerksamkeit auf die Linie erzeugen. Ist der Kontrast
zwischen Linien- und Hintergrundfarbe nicht so stark, wirkt die
Trennung auch nicht so markant. Dies ldsst sich, wie auch die
nicht durchgezogenen Linien gut einsetzen, wenn man Bereiche
nur »leicht« optisch trennen will.

Freie Formen | Organische oder mehreckige Formen kommen im
Webdesign seltener vor, kdnnen aber starke Akzente setzen.

"o
Chilicongraphic

Organische Formen wirken nattrlicher, menschlicher und emotio-
naler als beispielsweise rechteckige Formen. Soll das Design also
eine natlrliche, emotionale Wirkung bekommen, sind organische
Formen eine spannende Alternative. Im Vergleich zu Rechteck-
oder auch Kreisformen koénnen sie allerdings nicht per CSS er-
zeugt werden, sondern missen als Bilddateien eingefligt werden.

Mehreckige Formen sind nicht nur komplexer zu erzeugen, sie
wirken auch so. Von einfach, klar und strukturiert kann hier keine
Rede mehr sein. Auffillig, gezielt komplex und manchmal sogar
durcheinander wirken sie. Bei Designs, die also anders sein wol-
len, bewusst die klassischen Gestaltung aufbrechen wollen, sind
sie gut eingesetzt.

Raumliche Formen | Webseiten sind technisch bedingt zweidi-
mensional. Aber seit jeher wird durch grafische Ausgestaltung
versucht, eine Raumlichkeit zu erzeugen. Neben seitlichen Fla-
chen an einer Form werden hdufig Schatteneffekte und Verldufe
eingesetzt.

TOBIAS PERSSON

du dapps din

blogg,

6.2 Die auBBere Form

< Abbildung 6.23

Mit einem Dreieck fangt alles an,
zumindest bei chilicongraphic.com.
Es folgt eine ganze Reihe an
unterschiedlichsten Formen.

i 25 in Neew Voo this Octobor and
discover design’s role Inchanging the
face, piace and characier of business.
Youl lea od and

A Abbildung 6.24
Unterschiedliche Schragen bei
gainconference.aiga.org

< Abbildung 6.25
tobiaspersson.nu zeigt eine
enorme rdaumliche Wirkung
alleine durch Schatten und
Verldufe.
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A Abbildung 6.26

Was erkennen Sie? Einen Uberlap-
penden Kreis und ein Dreieck
oder eine abstrakte Form? Ver-
mutlich Ersteres — die gute
Gestalt.

Zum Weiterlesen

Mehr zur Layoutgestaltung erfah-
ren Sie in Kapitel 8, »Layout und
Raster«.

Abbildung 6.27 »

Logos weltbekannter Marken, die
alle auf einfache pragnante For-
men und Reduktion setzen

Sinneinheiten

Unser Suchen nach klaren, ein-
deutigen Formen hdngt damit
zusammen, dass wir in allem
einen Sinn suchen. Fur uns gibt
es nicht nur irgendwelche sinn-
losen Striche, Flachen und
Punkte — alles wird zu Objekten,
zu (Sinn)Einheiten. In unserer
Umwelt nehmen wir meistens
nur Teile eines Objekts wahr,
den Rest mussen wir uns den-
ken. Hauser, Autos, Menschen,
Strallen — wir sehen nur einen
Teil, wissen, dass da noch mehr
ist und dieser Teil zu einem
Ganzen gehort.

Das Gefuhl der Raumlichkeit vermittelt eine Haptik, die digita-
len Benutzeroberflachen naturlich fehlt. Mit der gefiihlten Haptik
geht ein besonderes Gefuhl der Benutzung und Nutzungserfah-
rung einher. Es gibt sogar einen Webdesignstil, der sich komplett
der Erzeugung eines rdumlichen, haptischen Erlebnisses hingibt,
Skeuomorphismus nennt sich das und wird in Abschnitt 13.1.2,
»Skeuomorphismus, beschrieben.

6.2.3 Die gute Gestalt

Unsere menschliche Wahrnehmung versucht in optischen Reizen
moglichst einfache Formen (wieder) zu erkennen. Dies wird das
Gesetz der guten Gestalt oder Gesetz der Prdgnanz genannt.

Gute Gestalt meint hier, eine méglichst einfache, regelma-
Rige, symmetrische, geschlossene Figur. Dazu gehdéren Quad-
rate, Kreise, Dreiecke. Gutes Design nimmt Ricksicht auf unser
Bedurfnis nach Einfachheit, Symmetrie und Kontinuitdt. Daher
sollte gutes Webdesign Uber einfache Strukturen und ein sym-
metrisches Layout verfigen. Dieser Stil ermoglicht die Konzent-
ration auf die wesentlichen Inhalte.

Pragnante Formen kénnen aber auch Gesichter und einfache
Gegenstande sein, also Formen, die allgemein geldufig sind und
erkannt werden koénnen. Einige Autoren sagen, dass das Gesetz
der guten Gestalt das einzige Gestaltungsgesetz ist, wéhrend die
anderen alle lediglich auf Teilaspekte dieses Gesetzes eingehen.
Das Prinzip der guten Gestalt ist im Grunde die Zusammenwir-
kung aller Gestaltgesetze, es hilft uns, Sinn in dem zu erkennen,
was wir sehen und wahrnehmen.

Das Gesetz der Prdgnanz spielt auch in der Layoutgestaltung
und damit auch im Webdesign eine Rolle. Ein Layout sollte
schlicht, einfach und prdgnant sein und somit einprdgsam. Um
die Prdgnanz eines Layouts zu visualisieren, kann man dieses in
seine geometrischen Bestandteile zerlegen:

iPad mini
e feting Disply

Das kleine Wunder,

A Abbildung 6.28

Die Apple-Webseite, zerlegt in graue Flachen, um die geometrischen
Bestandteile zu verdeutlichen. Eine einfache, klare, Gbersichtliche Struk-
tur ist das Ergebnis, apple.com/de.

ERLEREM, W5 VERBINDET,

iPhone 5s
GEHORT INS BESTE NETZ

6.2.4 Texturen

Jedes Objekt, jede Form hat eine Oberfliche. Klassischerweise
ist diese im Screendesign einfarbig. Um Elementen mehr Raum-
lichkeit zu geben, kann man diesen eine Schraffur verleihen. Die
Oberflachenbeschaffenheit wird hédufig auch Textur genannt.
Meistens ist diese ein unregelmaBiges Muster, das Assoziationen
mit bekannten Oberflichen erzeugt. Texturen sind ein Mittel, um
Raumlichkeit zu erzeugen und das Design insgesamt oder ein-
zelne Objekte haptischer zu machen.

UFDATES  ABOUT TOUR MUSIC VIDEGS PHDTOS STORE  COMMUNITY

6.2 Die auBBere Form

A Abbildung 6.29

Die Telekom-Webseite und ihre
Bestandteile. Den Ansatz von
Chaos konnte man es nennen.
Ohne Farben und Bilder wirkt die
Seite wie eine undefinierte
Ansammlung an Elementen.

< Abbildung 6.30
Interessante Wirkung durch sehr
viel Textur bei bigdaddyweave.com

223
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Texturen-Sammlung

Freie Texturen fur das ndchste
Webdesign-Projekt:
subtlepatterns.com

yKie. About thisbock Reviews Author Download sample  Buy this book

eBookie - sell your books like a pro.

With eBookie you will be able to sell your books and ebooks with
ease, Create pour selling page tn minutes.

Learn new
exciting things.

A Abbildung 6.31

Links das Original, ein Lan-
ding-Page-Template. Rechts mit
verdnderten Elementgrofen und
damit veranderter Bedeutung der
einzelnen Elemente (demos.rafal-
borowski.com/ebookie/index.htm/)

Mit Texturen lassen sich auch individuelle Screendesignstile —
gerne z.B. als Retro- oder Vintage-Webseite (mehr dazu in Kapi-
tel 13) — wunderbar umsetzen. Sie sind ein tolles Gestaltungsmit-
tel, um Designs einen besonderen Look zu geben.

6.2.5 Proportionen
Proportionen sind ein wesentlicher Teil der Gestaltung. Propor-
tionen bestimmen die Verhdltnisse zwischen unterschiedlichen
Elementen durch GroRen. Durch die Festlegung der Proportionen
werden Gewichtungen festgelegt, Schwerpunkte gesetzt und die
Aufmerksamkeit gelenkt.

Moot sk Reviees Auhor Damsoed e By bk

eBookie - sell your books like a pro.

With eBookie you will be able 1o sell your books and ebooks with
ease. Create your selling page in minutes.

e o o b

“Best thing I have read in my entire life”
fohn Doe

Ganz allgemein kann man sagen, je groRer ein Element ist, desto
wichtiger ist es. Oder andersherum formuliert: Je gewichtiger ein
Element inhaltlich ist, desto groBer sollte es auch gestaltet wer-
den. Die GroRe eines Elements sollte sich nach seiner relativen
Bedeutung und nach den umgebenden Elementen richten. Dazu
gibt es keine festen Richtlinien, sondern das hdngt jeweils vom
Gesamtlayout ab. Uberschriften kénnen einmal mit 20 Pixeln
SchriftgréBe die gleiche Bedeutung haben wie in einem anderen
Screendesign mit 50 Pixeln.

6.3 Anordnung und Gewichtung

So wichtig es ist, sich der Gestaltung der einzelnen Objekte zu
widmen und sich Uber deren Form Gedanken zu machen, so
spannend ist die Frage, wie aus vielen Einzelelementen ein gro-
fes Ganzes wird. Die Anordnung der Einzelelemente kénnte man
auch als komponieren bezeichnen. Ahnlich wie in der Musik aus
vielen Einzelnoten erst durch stimmige Anordnung ein gutes Lied

6.3 Anordnung und Gewichtung

wird, macht erst die gelungene Komposition der einzelnen grafi-
schen Elemente ein gelungenes (Web-)Design aus.

Und &hnlich wie in der Musik gibt es auch in der Gestaltung
gute und weniger gute Kompositionen und Komponisten. Ein
guter Komponist kennt die gestalterischen Grundregeln, um
schone oder gar einzigartige Kompositionen zu kreieren. Dabei
kommt es hauptsdchlich auf die Formen, ansprechende Propor-
tionen, Abstand und Lage der Elemente zueinander an. Wer die
Gestaltungsregeln kennt und verinnerlicht hat, kann diese auf
alle gestalterischen und bildnerischen Prozesse Ubertragen und
anwenden. Denn ob Malerei, Fotografie, Architektur, Produkt-,
Grafik- oder Webdesign — die menschliche Wahrnehmung und
die grundlegenden Gestaltungsregeln sind die gleichen.

6.31 Das Gesetz der Nihe

Elemente, die nahe beieinanderliegen, werden von unserer Wahr-
nehmung als zusammengehorig interpretiert. Entfernt liegende
Elemente werden hingegen als unabhdngig voneinander wahrge-
nommen. Diese Besonderheit unserer Wahrnehmung wird als das
Gesetz der Ndhe beschrieben.

A Abbildung 6.32
Hier erkennen wir vier Spalten von Kreisen. Aufgrund der Ndhe der
Elemente in der Vertikalen sehen wir keine Zeilen, sondern Spalten.

Der Raum zwischen den Elementen — oft auch als Weiffraum be-
schrieben — spielt hierbei eine bedeutende Rolle. Dieser ist keine
Platzverschwendung, sondern férdert die Ordnung und Orientie-
rung. Elemente, die inhaltlich zusammengehéren, sollten auch
nahe beieinander platziert werden. Auf Webseiten werden so
zum einen oft die groRen Bereiche wie Navigations-, Inhalts- und
FuRBbereich optisch getrennt. Oder andersherum: Die Elemente,
die zusammengehdren, liegen im besten Fall nahe beieinander.

A Abbildung 6.33

Navigations-, Teaser-, Inhalts-
und FuBbereich sind durch Farb-
flachen bei profoundgrid.com klar
voneinander getrennt.
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Auch in der feineren Ausarbeitung eines Screendesigns zeigt sich,
dass eine Missachtung des Gesetzes unglinstige Auswirkungen
auf die Verstandlichkeit hat. Das folgende Beispiel der Google-
Suchergebnisse demonstriert sehr anschaulich, wie wichtig auch
nur ein bisschen WeilRraum zwischen Elementen sein kann, um
zusammenhdngende Informationen gebilindelt zu erfassen und
um sich orientieren zu kénnen:

Martin Hahn - Design & Webentwicklung
www.hahnsinn.de/ ~
von Martin Hahn - in 101 Google+ Kreisen

Martin Schulte - Freier Artdirector / CD
www.freier-art-direktor-frankfurt.de/ ~

malteschuemann.de/ ~

Martin Hahn - Freler Art Director und Webdesigner. Konzeption, Webdesign und
Programmierung von Webssiten, Corporate Designs und Printpublikationen

Mercedes. Freestar-Teaser. flixter-Teaser. Fra teli-Teaser. WiF6-Teaser. MLP-Print. KW Print Teaser Kopie. ® 2014 Martin Schulte - Freler Artdirector / CD.
Teaser Kopie. ® 2014 Martin Schulte - Freler Artdirector / CD.

Malte Schuemann - freier art director, freelance grafiker ... - Hamburg

FREIER ART DIRECTOR IN HAMBURG. ONLINE & OFFLINE. Sie suchen einen freien
Grafiker / Designer fir Ihre Agentur oder Ihr Untemehmen?

Andre] Stever — freier Creative Director / Art Director in Kéin ...

Martin Hahn - Design & Webentwicklung

www.hahnsinn.de/ ~

von Martin Hahn - in 101 Google+ Kreisen

Martin Hahn - Freler Art Director und Webdesigner. Konzeption, Webdesign und
Programmierung von Webssiten, Corporate Designs und Printpublikationen

Martin Schulte - Freier Artdirector / CD

www.freier-art-direktor-frankfurt.de/ ~

Mercedes. Freestar-Teaser. flixter-Teaser. Fra tellt-Teaser. WIF6-Teaser. MLP-Print. KIW Print

Malte Schuemann - freier art director, freelance grafiker ... - Hamburg
malteschuemann.de/ ~

FREIER ART DIRECTOR IN HAMBURG. ONLINE & OFFLINE. Sie suchen einen frelen
Grafiker / Designer firr Ihre Agentur oder Ihr Unternehmen?

Andrej Stever - freier Creative Director / Art Director in Koin ...
www.andrej-stever.com/ ¥

Freler Creative Director / Art Direktor fiir Marken-Kommunikation, Werbung und Design in
den Bereichen B2C, B2B, VKF, ATL und BTL in Frint und Orline.

www.andrej-stever.com/ ~

Freler Creative Director / Art Direktor fir Marken-Kommunikation, Werbung und Design in
den Bereichen B2C, B2B, VKF, ATL und BTL in Print und Online.

Freier Art Direktor aus Disseldorf gesucht? - Matteng
www.matteng.de/art-direktor-aus-duesseldorf.html ~

Art Direktor mit Erfahrung gesucht? Der hier ist nicht nur formschdn sondern kann auch was:
Der Matteng hat bereits fiir unzshlige Agenturen und eigene ...

Freier Art Direktor aus Disseldorf gesucht? - Matteng
www.matteng.de/art-direktor-aus-duesseldorf.html ~

Art Direktor mit Erfahrung gesucht? Der hier ist nicht nur formschén sondern kann auch was:
Der Matteng hat bereits fur unzahlige Agenturen und eigene ...

Abbildung 6.34 a

Links das Original-Google-Such-
ergebnis und rechts die Wirkung
ohne Weiflraum zwischen den
einzelnen Treffern. Wenige weifle
Pixel kénnen so eine grofRe (Uber-
sichts-)Wirkung haben.

Abbildung 6.35 »
Platzverschwendung? Nein, ein-
fach mal WeiR wirken lassen!
Jjacinabox.com.au

Leere, also der Weilraum, ist in der Gestaltung demnach alles an-
dere als einfach »ungenutzte« Gestaltungsflache. Er ist vielmehr
ein wichtiges Gestaltungsmittel, das hilft, Informationen sinnvoll
zu ordnen und verstdandlich zu machen. Auf die Besonderheiten
des Weilraums, und wie man diesen am besten in der Web-
gestaltung einsetzt, werde ich noch spdter in Abschnitt 8.5.3,
»Weilraum«, eingehen.

Jac in a Box is the studio
of Jacinta Elizabeth Lippold
(ar Jac, if you prefer)

J i abeays booking for mew & eegaging peojo=s
e werk

Das Gesetz der Nahe zeigt auch, dass es wenig sinnvoll ist, mog-
lichst viele Inhalte auf moglichst kleinem Raum unterzubringen,

6.3 Anordnung und Gewichtung

ein Anspruch den Kunden gerne haben, da sie viel mitteilen wol-
len, der Platz dafur aber oft begrenzt ist. Mit dem Gesetz der
Néhe gibt es gute gestalterische Argumente dagegen.

Nahe ist eine der stdrksten Methoden, um Zusammengehorig-
keit von Elementen zu visualisieren, oft sogar stdrker als visuelle
Mittel, wie zum Beispiel optische Ahnlichkeit. Was zusammenge-
hort, sollte auch zusammen angeordnet werden.

6.3.2 Das Gesetz der Geschlossenheit

Der Mensch neigt dazu, in geometrischen Mustern diejenigen
Strukturen als Figur wahrzunehmen, die geschlossen wirken.
Diese Neigung ist so stark ausgepragt, dass er bei Bedarf optische
Licken in Konturen ergdnzt, um das Muster zu vervollstdndigen.
Ein Kreis der mehrmals unterbrochen wird, wird trotzdem zuerst
als Kreis und nicht als einzelne Linien erkannt.

~~ ~

\
/

/ /
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~

Informationen werden automatisch und unbewusst von uns auf
diese Weise wahrgenommen und ergdnzt. Aufgrund dessen zie-
hen wir auch eher einfache Sachverhalte den komplexen vor und
versuchen zufallige Dinge in ein Muster zu zwingen.

Das Gesetz der Geschlossenheit kommt vor allem dann vor,
wenn Elemente einfach erkennbaren Mustern dhneln, dies sind
vor allem geometrische Formen, und wenn sie nahe beieinan-
derliegen. Dabei ist das Gesetz der Geschlossenheit ein wichtiges
Instrument, mit dem die Orientierung erleichtert, Zusammen-
hdnge deutlich gemacht und Informationen geordnet werden
kénnen. Daher spielt es auch im Webdesign eine entscheidende
Rolle.

Das Gesetz der Geschlossenheit im Webdesign | Das Gesetz
der Geschlossenheit trifft auch auf Elemente zu, die von einem
Rahmen oder einer Fliche umschlossen werden. Diese werden
so als Einheit wahrgenommen. Jeder Kasten, jeder Button wird
durch das Gesetz der Geschlossenheit als Einheit erkannt. Auch
in den Seitenleisten vieler Webseiten kommt dieses Prinzip zum
Einsatz, dass sich auch durch farbige Flachen umsetzen ldsst. Mit
dem Gesetz der Geschlossenheit lassen sich Informationen ord-

»Es steht zusammen, was zusam-
mengehért.«

(Frei nach Willy Brandt)

< Abbildung 6.36

Das »Muster«, dass wir zuerst
Kreise sehen und dann erst die
einzelnen Elemente, ist bei uns
stark ausgepragt.

Button

A Abbildung 6.37
Klar zu erkennen: Dies ist ein
Button!
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nen und Zusammenhange deutlich machen, die somit die Orien-
tierung erleichtern. Elemente, die inhaltlich zusammengehoren,
sollten auch optisch als zusammengehorig zu erkennen sein. Dies
geht durch Ndhe. Dies geht aber auch durch eine gleichartige Ge-
staltung. Oder auch durch eine Art »Umrandung« der Elemente
durch Linien oder einen Kasten. Abbildung 6.38 von der Start-
seite lufthansa.com, zeigt den Einsatz des Gesetzes der Geschlos-
senheit gut auf.
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A Abbildung 6.38
Die Startseite der Lufthansa und das Gesetz der Geschlossenheit,
lufthansa.com

Links sehen Sie den Original-Screenshot, und rechts sind die Ele-
mente rot umrandet, die optisch zu einer Einheit zusammenge-
fasst sind, mal groBere Bereiche, mal nur ganz kleine. Mal wird
mit Abstand bzw. Ndhe gearbeitet, mal mit farbigen Kasten oder
Bildern, mal mit dezenten Umrandungen. Trotz der Vielfalt an In-
formationen und der Dichte an Elementen im Design, sind die
zusammengehorigen Bereiche klar erkennbar. Wiirde man diese
visuellen Informationen weglassen, das Gesetz der Geschlossen-
heit also nicht beachten, ware die Struktur der Seite nicht mehr
so klar, Inhaltsbereiche nicht mehr so gut getrennt und insgesamt
die Informationen nicht mehr so leicht aufnehmbar. Abbildung
6.39 flhrt dies einmal exemplarisch vor.
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Das Zusammenspiel zwischen dem Gesetz der N&he und dem
Gesetz der Geschlossenheit ist ein ideales Stilmittel, um Ordnung
zu schaffen und dem Benutzer ganz zwanglos die Struktur oder
die Logik der Informationen anzuzeigen. Was einander fern ist,
wird getrennt wahrgenommen und somit als nicht zusammen-
gehorig empfunden. Linien und Farbflachen verstdrken dabei die
Zusammengehorigkeit, sie vermitteln Geschlossenheit.

Logodesign | Auch im Logodesign macht man sich das Gesetz
der Geschlossenheit gerne zunutze. Die Anzahl der Elemente
kann bei Logos dadurch soweit reduziert werden, dass die wich-
tigen Informationen noch organisiert und kommuniziert werden
kénnen. Die Reduktion der Elemente macht ein Logo nicht nur
einfacher, sondern auch interessanter. Der Betrachter nimmt so
unbewusst an der Vervollstindigung des Logos teil.

Das Gesetz der Geschlossenheit kann Designs weniger kom-
plex und interessanter machen. Besteht das Design aus einfachen
Mustern, kédnnen einzelne Elemente, die vom Betrachter ergdanzt
werden kénnen, entfernt werden.

6.3.3 Symmetrie und Asymmetrie

Symmetrische Objekte empfinden wir als schon und harmonisch.
Das liegt vor allem an den vielen symmetrischen Erscheinungen,
die unsin der Natur begegnen bei Pflanzen, Tieren und auch beim
Menschen (zwei Augen, zwei Ohren, zwei Arme, zwei Beine). Da-
her sind uns symmetrische Formen sehr geldufig, und sie werden
meistens als dsthetisch empfunden. So werden symmetrische Ge-
sichter als attraktiver empfunden als asymmetrische.

< Abbildung 6.39

Das Gesetz der Geschlossenheit
missachtet: Zusammengehdrige
Bereiche sind in der von mir ver-
dnderten Version viel schwerer zu
erkennen.

TOYOTA

A Abbildung 6.40
Symmetrische Logos wirken
harmonisch und &sthetisch
ansprechend.
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Serienbilder und Comics
Auch in Comics wird das Gesetz

der Geschlossenheit angewandt.

Der Leser sieht nur einzelne
Szenen und muss ergdnzen, was
dazwischen passiert ist. Die
Handlung ist das Zusammen-
spiel aus Informationen vom Er-
zahler und den Informationen,
die vom Leser kommen. Bei Se-
rienbildern erganzt der Betrach-
ter die Informationen dazwi-
schen und nimmt so Bewegung
wahr.

You{[T)

A Abbildung 6.42
Asymmetrische Logos wir-

ken spannungsvoller und
interessanter.
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A Abbildung 6.41
builtbybuffalo.com setzt auf ein symmetrisches Design.

Symmetrische Formen sind meistens auch einfacher aufgebaut als
asymmetrische Formen und prégen sich somit leichter ein. Sie
vermitteln Harmonie und Stabilitdt, sorgen fir Ordnung und Ba-
lance — auch auf Webseiten.

Sind die einzelnen Objekte entlang einer vertikalen — gedach-
ten — Linie ausgerichtet, empfindet der Betrachter die Webseite
harmonisch, und das Erscheinungsbild wirkt sauber und dadurch
meistens professioneller. Eine symmetrische Anordnung unter-
stltzt auch die klare Gliederung von Inhalten.

Symmetrie kann aber auch langweilig wirken, wahrend asym-
metrische Anordnungen Dynamik und Spannung erzeugen kon-
nen. Gezielt eingesetzt, erzeugt es Interesse, zu viel Asymmetrie
erzeugt Unordnung.

Ein vollstdndiges symmetrisches Design zu gestalten, durfte bei
den meisten Themen und Inhalten schwierig werden. Schlief8lich
mussten die Inhalte dann auch immer genau so passen, dass man

6.3 Anordnung und Gewichtung

diese an einer gedachten vertikalen Mittelachse spiegeln kénnte.
Asymmetrie entsteht da schon eher automatisch. Viele Designs
werden aber gerade dadurch interessant und abwechslungsreich,
dass sich symmetrische und asymmetrische Bereiche abwechseln.

ESME WINTER N
yoyu

online business

Mehrwert schaffen

©Ob Sie noch am Anfang Ihres Online Vorhabens stehen,
beralts erste Erfahrungen gesammelt haben oder mit
gezielien Business Development Initiativen die nichsle
Stufe erreichen wollen - gerne unterstitze ich Sie
dabei

Das Zusammensplel aus verstindlicher Kommunikation, einfacher Nutzung und
reibungsioser Ablaufe schafft Mehrwert fir den Kunden Wohldurchdachtes Vorgehen und
konsequentes Schrttstellenmanagement entlang der Online Wertschpfungskette sind

die Erfolgsfaktoren dahinter.

LEISTUNGEN

Far einen besseren Einblick in meine Arbeitsweise, ein Uberblick meines

A Abbildung 6.43

Zwei Beispiele fur den abwechslungsreichen Wechsel zwischen Sym-
metrie und Asymmetrie im Screendesign (links, esmewinter.co.uk und
rechts, yoyu.de)

Die Screenshots in Abbildung 6.43 zeigen dieses Wechselspiel. So
entsteht auch ein Rhythmus tber die gesamte Seite hinweg (siehe
dazu auch Abschnitt 6.3.6, »Der Rhythmus«). Die Seite bleibt so
lebendig und interessant, wahrend eben zu viel Symmetrie lang-
weilig und zu viel Asymmetrie unstrukturiert wirken kann.

6.3.4 Goldener Schnitt

Zentrale Positionierungen, wie bei der Symmetrie, wirken oft
auch statisch und langweilig. Um einen spannenderen Bild- oder
Layoutaufbau zu finden, gibt es zum Beispiel eine der bekanntes-
ten gestalterischen Regeln: den Goldenen Schnitt. Er beschreibt
die harmonische Aufteilung einer Flache. Er findet sich in der Na-
tur, so zum Beispiel beim menschlichen Kérper, wie auch in der
Architektur, Kunst, Fotografie und im Grafikdesign.

Leistungsspektrums:

Das Teilungsverhiltnis beim
Goldenen Schnitt

Beim Goldenen Schnitt ent-
spricht das Verhéltnis der kur-
zen zur langeren Strecke, der
ldngeren Strecke zur Ge-
samtstrecke. Das Verhdltnis der
Strecken betrdgt dabei 1:1,618.

a+b
a b

ca.61,8% ca.382%

a+b
a
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Abbildung 6.44 »

Auch im Printdesign wird der
Goldene Schnitt gerne zur har-
monischen Ausrichtung des Satz-
spiegels genutzt.

A Abbildung 6.45

Aufteilung eines Bildes nach dem Goldenen Schnitt
erzeugt eine harmonische Wirkung.

Piet Mondrian und Leonardo da Vinci bauten den Goldenen
Schnitt in ihre Bilder ein. Die groBe Pyramide von Gizeh und die
Kathedrale von Chartres weisen den Goldenen Schnitt auf.

Die Aufteilung nach dem Goldenen Schnitt gilt als harmonisch
und isthetisch ansprechend. Uberall da, wo eine Strecke oder
ein Objekt in zwei Teile aufgeteilt werden muss, sollte man den
Goldenen Schnitt in Erwdgung ziehen.

Teilungen in diesem Verhdltnis sind eigentlich immer harmo-
nisch, oft aber auch etwas langweilig. Anders ausgedriickt: Will
man Spannung erzeugen, ist die Teilung nach dem Goldenen
Schnitt eher unangebracht.

A Abbildung 6.46

Mehr Spannung kommt allerdings in ein Bild, wenn
die wichtigen Elemente NICHT nach dem Goldenen
Schnitt platziert werden.

Foto: © Diogo Tavares — unsplash.com

6.3 Anordnung und Gewichtung

Eine Aufteilung nach dem Goldenen Schnitt sollte nicht zwangs-
laufig erstes Ziel sein, doch wenn er sich aufgrund der anderen
Gestaltungsaspekte ergibt bzw. gut umzusetzen ist, ist er sicher
zu empfehlen. Nicht nur in der Aufteilung von Bildmotiven und
-ausschnitten ldsst sich der Goldene Schnitt anwenden. Auch im
Webdesign lieBe sich diese Regel anwenden, zum Beispiel in der
Aufteilung des Inhaltsbereichs und einer Seitenleiste. Eine Auf-
teilung nach dem Goldenen Schnitt lasst sich aber nicht immer
einfach durchfihren bzw. ergibt meistens unrunde Zahlen. Daher
wird in der Praxis gerne auf die Drittel-Regel zurtickzugriffen.

Schritt fiir Schritt:
Goldener Schnitt in Photoshop

1] Freistellungswerkzeug

Wenn ein Bild in Adobe Photoshop zurechtgeschnitten werden
soll, zum Beispiel weil der Ausschnitt verandert werden soll, eig-
net sich am besten das FREISTELLUNGSWERKZEUG.

E Freistellungsoptionen

Ist dieses ausgewéhlt, gibt es in der Menuleiste das Icon zur Aus-
wahl mit dem schénen Namen UBERLAGERUNGSOPTIONEN FUR
DAS FREISTELLUNGSWERKZEUG FESTLEGEN @. Hier lassen sich unter
anderem die DRITTEL-REGEL und GOLDENER SCHNITT auswdéhlen.

'

Vorliebe oder Gewohnheit?

Es ist unklar, ob der Goldene
Schnitt eine angeborene dsthe-
tische Vorliebe oder lediglich
ein frih entstandenes Design-
verfahren ist, an das wir uns in-
zwischen so gewodhnt haben.
Unabhdngig davon hat er einen
groRen Einfluss auf die verschie-
densten Designdisziplinen.

8ne [

B - | [ verhamnis 2] | | & | ||| Loschen | [ Gerade ausr. rl- @Driltte\wkegﬂ
* Unbenannt-1 bei 125% (ebene 1, RGe/8) - [ B Raster
i L % Diagonal

y ¢ Dreieck

v E&Goldener Schnitt
¥ Goldene Spirale

Uberlagerung automatisch anzeigen
Uberlagerung immer anzeigen ‘

Nachste Uberlagerung

Uberlagerung nie anzeigen F

Nachste Ausrichtung

B Bild freistellen

Mit gedrickter Maustaste ldsst sich dann ein Bereich im Bild
auswdhlen, der freigestellt werden soll (also um den alles aufien
herum abgeschnitten werden soll). Je nachdem, welche Uberla-
gerungsoption Sie wéhlen, erscheinen eine Art Beschneidungs-
hilfslinien, die Sie darin unterstiitzen, den richtigen Bildausschnitt
zu finden.

A Abbildung 6.47
Uberlagerungsoptionen fiir das
FREISTELLUNGSWERKZEUG in
Photoshop
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Abbildung 6.48 »

»Hilfslinien« beim Beschneidungs-

werkzeug unterstitzen Sie beim
Freistellen, hier mit dem Raster
GOLDENER SCHNITT.

Das Teilungsverhiltnis bei
der Drittel-Regel

Die Drittel-Regel entspricht
nicht ganz dem Goldenen
Schnitt, kommt dessen Teilung
aber sehr nahe:

Das Verhéltnis bei der Drit-
tel-Regel ist 1:0,666, beim Gol-
denen Schnitt 1:0,618.

Durch die einfachere Anwen-
dung wird die Drittel-Regel 6f-
ter eingesetzt.

Abbildung 6.49 »
Teilung eines Bildes nach der
Drittel-Regel

234

Foto: © David Marcu — unsplash.com

Danach mussen Sie ihre Auswahl nur noch mit bestatigen.
Diese Uberlagerungsoptionen kdénnen einem die Arbeit enorm
erleichtern, einen harmonischen Ausschnitt zu finden bzw. mar-
kante Bildobjekte sinnvoll im Bildausschnitt zu positionieren.

6.3.5 Die Drittel-Regel

Eine Vereinfachung des Goldenen Schnitts ist die sogenannte
Drittel-Regel. Nach ihr wird eine Strecke in drei gleich groBe Ab-
schnitte geteilt. Die sich daraus ergebende Aufteilung 2:1 wirkt
harmonisch und wirkt, &hnlich wie eine symmetrische Anord-
nung, stabil.

In der Anwendung wird das Format in ein (unsichtbares) Ras-
ter aus drei horizontalen und drei vertikalen Felder geteilt. An
den sich ergebenden Schnittpunkten kénnen dann Designele-
mente platziert werden, die besondere Bedeutung haben sollen.
Die sich daraus ergebende Asymmetrie empfindet der Betrachter
als interessant und dsthetisch ansprechend.

Foto: © Diogo Tavares — unsplash.com

6.3 Anordnung und Gewichtung

Auch im Webdesign ldsst sich dieses Prinzip anwenden. Viele
Webseiten, Weblogs und Portale sind nach der Drittel-Regel auf-
gebaut. Der Hauptinhalt umfasst dann zwei Drittel und die Sei-
tenleiste ein Drittel der Flache.

)

o HeatSync
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There are a manj|aspects of good web design, and whilespace is
certainly one of tfzm. Whitespace is the empty space around design
elements such atmages, text, columns, efc. Itis that blank space
that makes layou's clean and sophisticated. Remember that
whitespace does| 't need lo be white, as long as it is blank, any color
will do the job an|| will deliver a clean and elegant design.
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A Abbildung 6.50
Klassische Aufteilung eines Blogs: zwei Drittel Inhaltsbereich, ein Drittel
Sidebar, wie bei webdesignledger.com

Der Goldene Schnitt und die Drittel-Regel sind hilfreiche Mittel,
um harmonische Aufteilungen zu finden. Durch die Drittel-Regel
lasst sich eine Aufteilung auch schnell finden. Aufgrund der ein-
facheren Umsetzung wird die Drittel-Regel hdufig dem Goldenen
Schnitt vorgezogen.

6.3.6 Der Rhythmus

Die einzelnen Elemente eines Layouts stehen in Beziehung zu-
einander, wie auch schon in Abschnitt 6.3.3, »Symmetrie und
Asymmetrie«, gezeigt. Diese Beziehung der Elemente zueinander
nimmt der Betrachter als visuellen Rhythmus wahr. Der Rhyth-
mus wird meistens durch den Blickverlauf vorgegeben oder bei
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Rhythmus-Briiche

Ein Rhythmus sorgt fur Struktur,
Orientierung und Wiedererken-
nung. Ein Bruch sorgt wiederum
fur die nétige Spannung im De-
sign. Schén ist es, wenn im Lay-
out symmetrische und asymme-
trische Abschnitte vorkommen.
Dies bringt die notige »Locker-
heit« ins Design.

Webseiten durch die Scrollbewegung nach unten. Er ergibt sich
aus der Anordnung der Elemente und deren visueller Gewichtung
durch GroBe, Farbe, Form oder Position (dazu spater in Abschnitt
6.3.8, »Visuelles Gewicht und Kontrast«, mehr).

CONTACT

- /2012 |

HOTN
Pore
@ Refining
1D and corporats statoneryforeading at curaton .
comoany Hass of the Noblman

05/2013

TWO CREATE STUDIO

09/2012
NO7 MENS

NoT askad Tuo Creala fo ro-design their For Mer!

A Abbildung 6.51
Ein regelmaBiger Rhythmus, wo man mit muss bei twocreate.co.uk

Der Rhythmus kann regelmaRig sein, dhnlich der Symmetrie. Die
Elemente sind von dhnlichem oder gleichen optischen Gewicht
oder wiederholen sich, so dass das Gesamtlayout eher ruhig und
statisch wirkt. So ein Rhythmus ldsst sich gut auf Abbildung 6.51
erkennen, auf der die Webseite twocreate.co.uk zu sehen ist.

Ein Rhythmus kann aber auch unregelmaRig sein, wie zum Bei-
spiel bei blackestate.co.nz (siehe Abbildung 6.53). Hier sind die
Elemente stark unterschiedlich gewichtet, und ihre Verteilung ist
eher asymmetrisch. Das Design wirkt dadurch insgesamt dyna-
misch, lebendig und interessant. Ein zu gleichméaBiger Rhythmus
kann zu uninteressant wirken, gezielt eingesetzte Rhythmus-
stérungen (wie hier zu sehen) kdnnen dem entgegenwirken.

Oft lasst sich ein Rhythmus gerade auf Startseiten schon gut
fast von alleine durch die Inhalte erreichen. Zwei, drei- oder
auch vierspaltige Layouts, die die gleiche oder eine sehr dhnliche
Gestaltung haben (Bild, Headline, FlieRtext), wirken nebeneinan-
der schon automatisch harmonisch und symmetrisch. Ein scho-
nes Beispiel dafuir zeigt Abbildung 6.52.
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So fordert die Katarina Witt-Stiftung

©

g che Versorgung Katastrophenhilie
Kinder mit Beninderungen haben oft viel 2u e Standard liegt in graéien Eine Naturkatastrophe varancen auf einen
wenig Méglichkeitan, ihre sportiiche Bagabung Teilen der Welt weit hinter dem in Deutschiand Behlag das Leben der Betrofienen. Im Falle.
24 enlfalten. Die Katarina Witt-Stiung hat es Ohne Fille haben viele eines Erdbebens oder Taunamis beispielsweise
sich zur Aulgabe gemachi, bei der Aulbauarbeit Chance auf Mokl b, w . kann jede Stunde Leben retten.
2u heffen. medizinischer und therapeulischer Versorgung Projee ansenauen
fahit.

Projekts anschauen

A Abbildung 6.52
Ein Klassiker: Drei Teaser nebeneinander, dazu noch zentrierter Text
ergibt eine symmetrische Wirkung.

Wirden alle Inhaltsbereiche eine solche symmetrische Wirkung
erzeugen, wirde das Design deutlich langweiliger bzw. monoto-
ner wirken. Abwechslung lockert hier das Design auf und bringt
Spannung rein. Im Fall der Webseite katarina-witt-stiftung.de ge-
lingt dies Uber asymmetrische Bereiche.

Katarina Witt Uber die Stiftung

LAl die Jahre, in denen ich sportliche Erfolge feiern durfte, war ich kerngesund. Ich habe oft
dariiber nachgedacht, wie ich etwas von meinem Gliick abgeben kénnte, vor allem an Kinder,
denen es nicht so gut geht. Mit meiner Stiftung méchte ich diejenigen, die kérperlich behindert
sind - sei es durch einen Unfall, durch eine Naturkatastrophe oder aus anderen Griinden - Mut
machen und konkret helfen. Diesen, nicht vom Gliick Begiinstigten, méchte ich mit Hilfe meiner
Stiftung so viel Mobilitat und dadurch Selbststandigkeit und Lebensfreude wie moglich
schenken.”

Fke B

A Abbildung 6.54
Ein asymmetrischer Abschnitt. Die Aufteilung entspricht ungefédhr der
Drittel-Regel, katarina-witt-stiftung.de.

6.3.7 Die Leserichtung

In unserer westlichen Kultur fihrt die Leserichtung von links nach
rechts — eine Sehgewohnheit, die sich im Laufe unseres Lebens
durch die Praxis des Lesens tief in uns eingepragt hat und die
die Wahrnehmung nachhaltig beeinflusst. Die Leserichtung lenkt
nicht nur den Blick beim Lesen, sondern beeinflusst auch die Auf-
merksamkeit beim Betrachten von Layouts oder Bildern.

Aufgrund der Leserichtung bekommen diese eine ganz be-
stimmte Aussage. Wirde man die Leserichtung umkehren,
koénnte sich die Wirkung verdndern.

Ganz pauschal bedeutet das fur Webseiten, dass der Betrach-
ter auch diese von links nach rechts betrachtet. Die Leserichtung
sorgt dafur, in welcher Reihenfolge wir Elemente wahrnehmen.
Dies kédnnen wir uns zunutze machen, indem wir die Elemente,
die zuerst wahrgenommen werden sollen, eher links anordnen.

3nisice

clay limestane
503 in the

Waipars Ve,
M. Ganertury:

A Abbildung 6.53
UnregelmaBiger Rhythmus bei
blackestate.co.nz
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Eine auffillige Gestaltung kann beispielsweise durch die GroRe
oder Farbe passieren. Das Element wird also groRer als vergleich-
bare Elemente dargestellt oder groBer als die Elemente links von
ihm. Eine gern genommene Alternative ist die Gestaltung mit ei-
ner anderen Farbe. Im Beispiel der Abbildung 6.57 wirde ein
andersfarbiger Button (zum Beispiel Orange oder Griin) auch jede
Menge Aufmerksamkeit auf sich ziehen.

Elemente, die inhaltlich zusammengehéren werden daher auch
gerne horizontal nebeneinander angeordnet.

Abbildung 6.55 »

Klassische Anordnung von links
nach rechts bei superreal.de:
zuerst die Headline samt Subline,
dann ein Teaserbild

AGENCY  PROJECTS  E.COMMERCE  DIGITAL BRAMDING  MOBILE  CONTACT

superreac

6.3.8 Visuelles Gewicht und Kontrast

Die Wahrnehmung der einzelnen Elemente ist abhdngig von de-
" = - ren GroRe, Farbe, Helligkeit, Form, Positionierung und, wie oben

el N ’ gesehen, von seinem Umfeld.

' Die verschiedenen Gestaltungsmittel erlauben es dem Desig-

ner, den Elementen unterschiedliche Bedeutungen zu geben. Die

Gestaltung der einzelnen Elemente und ihre Anordnung zueinan-

der sorgen dann flr eine Gesamtkomposition.

Abbildung 6.56 »

Drei Teaser stehen nebeneinander
bei forever-soft.de. Die Leserich-
tung signalisiert: Sie gehoren

v Abbildung 6.58

Einmal mit (links) und einmal
ohne (rechts) visuelle Hierarchie.
Der Unterschied ist offensichtlich,

Hierarchien | Abbildung 6.58 zeigt eine rudimentdre visuelle
Hierarchie. Die Informationen sind in beiden Texten exakt gleich.
Aber durch die visuelle Betonung einzelner Elemente verdndert

@ ® v

UNTERNEHMEN LEISTUNGEN REFERENZEN

zusammen. sich die Wahrnehmung in Bezug auf das Lesen und Verarbeiten lichtblick.de/geschaeftskunden/

FOREVER Software, gegrundet im Jahr
2000, kannsich seither im Bereich der
Softwareentwicklung auf dem Markt
bestens etablieren. Schwerpunkt der Ar-
beit iegt in der Entwicklung von Soft-
waresystemen speziell im TV- und On-
linebereich.

ERFAHREN SIE MEHR

Neben der Bereitstellung von Software-
anwendungen wie Media Wizard und
Online Wizard sowie deren zahireicher
Schittstellen zu anderen Systemen bie-
tet FOREVER Software alle damit ver-
bundenen Beratungs-, Schulungs- und
Supportleistungen.

'WASWIR BIETEN

FOREVER Software ist mit den Tools
Media Wizard und Online Wizard in der
TV- und Online-Werbebranche optimal

aufgestellt. Zahireiche Agenturen und
Vermarkter in Deutschland, Osterreich
und der Schweiz nutzen unsere Tools in

Ihrer taglichen Mediaarbeit.

SEHEN SIE SELBST

der Informationen dramatisch.

bhkw.

Intelligent und effizient: Das Blockheizkraftwerk von LichtBlick

Die Energieversorgung in Deutschiand wandelt sich rasant. Aus wenigen groben Kraftwerken werden viele dezentrale
Erzeugungseinheiten, der Ausbau erneuerbarer Energien gent zigig voran. Das steltt uns vor Herausforderungen,

Intelligent und effizient: Das Blockheizkraftwerk von LichtBlick
Die Energieversorgung in Deutschiand wandelt sich rasant. Aus wenigen grofien Kraftwerken werden viele dezentrale
i der Ausbau Energien geht ziigig voran. Das stellt uns vor Herausforderungen,

denn nicht immer scheint die Sonne, weht der Wind. Die erneuerbaren Energien brauchen neue, intelligente Energien
an ihrer Seite.
Die Lésung: das ZuhauseKraftwerk. Dezentral, hocheffizient, intelligent gesteuert und mit zuverizssiger Volkswagen-

denn nicht immer scheint die Sonne, weht der Wind. Die erneuerbaren Energien brauchen neue, intelligente Energien
an ihrer Seite.

Die Losung: das ZuhauseKraftwerk. Dezentral, hocheffizient, intelligent gesteuert und mit zuveriassiger
Technologie.

Das Mi wandelt Gas in Warme um und erzeugt dabei umweltfreundlichen
Strom. Dieser kann am Standort des BHKW's verbraucht und / oder als SchwarmStrom in das offentliche Netz

Das Mini-i wandelt Gas in Warme um und erzeugt dabei X
Strom. Dieser kann am Standort des BHKW's verbraucht und / oder als SchwarmStrom in das éffentiiche Netz Schwarmstrom: Strom fir ein neues Energiezeitalter

eingespeist werden. Schwarmtrom ist eine valig neue Art, Strom zu denken. Er ist die intelligente Ergénzung emeuerbarer Energien.
Erzeugt wird SchwarmStrom dann, wenn er gebraucht wird — in einem dezentralen, hoch anpassungsfahigen
Netzwerk vieler dezentraler Erzeugungsaniagen. Gesteuert wird dies von einem Energiemanagementsystem, das
LichtBlick-Experten entwickelt haben: dem SchwarmDirigent.

Optimale Nutzungsméglichkeiten fiir den erzeugten Strom

SchwarmStrom ist eine vallig neue Art, Strom zu denken. Er ist die intelligente Ergénzung emeuerbarer Energien. Selbst nutzen.

Erzeugt wird SchwarmStrom dann, wenn er gebraucht wird — in einem dezentralen, hoch anpassungsfahigen Sie kénnen den vom BHKW produzierten Strom selbst verbrauchen und damit hre Kosten erheblich senken. Denn
Netzwerk vieler dezentraler Erzeugungsaniagen. Gesteuert wird dies von einem das
LichtBlick-Experten entwickelt haben: dem SchwarmDirigent.

Liegen Elemente im Layout mehr rechts, und sollen oder missen
sie dort auch bleiben, aber trotzdem zuerst oder zumindest gut
wahrgenommen werden, missen sie entsprechend markant ge-
staltet werden. Im folgenden Beispiel in Abbildung 6.57 liegt der
wichtige Call-to-Action-Button am rechten Layoutrand. Da dieser
ein sehr wichtiges Element ist (der Anwender soll ja moglichst
darauf klicken), wurde er entsprechend markant gestaltet.

SchwarmStrom: Strom fiir ein neues Energiezeitalter

und viele staatiche Kostenkomponenten des Strompreises konnen eingespart werden.
Ins offentiiche Netz einspeisen.
Ihr Strom aus dem BHKW gent als Schwarmstrom ins oifentiiche Netz und Sie profitieren direkt von der attraktiven
Schwarmstrom-Pramie von LichtBlick.
Optimale Nutzungsmaéglichkeiten fiir den erzeugten Strom Hausbewohnern zur Verfligung stellen. y

Sie konnen den Strom aus Ihrem BHKW .B. Mietern zu attraktiven Konditionen anbieten. Dadurch sinken die
Selbst nutzen. Nebenkosten und Ihre Immobilie wird fur Mieter attraktiver. LichtBlick bietet innen dazu die Losung ZuhauseStrom
Sie konnen den vom BHKW produzierten Strom selbst verbrauchen und damit Ihre Kosten erhebiich senken. Denn an.
Netzentgelte und viele staatliche Kostenkomponenten des Strompreises kénnen eingespart werden. Ubrigens: Auch eine Kombination aus den Optionen ist mglich.

Ins ffentliche Netz einspeisen.
Ihr Strom aus dem BHKW gent als Schwarmstrom ins 6ffentliche Netz und Sie profitieren direkt von der attraktiven
Schwarmstrom-Pramie von LichtBlick.

Hausbewohnern zur Verfiigung stellen.
Sie kénnen den Strom aus Ihrem BHKW 2.B. Mietern zu attraktiven Konditionen anbieten. Dadurch sinken die

Abbildung 6.57 »

Auffélliger Button am rechten o oo

Rand bei mawendo.de

1 II Nebenkosten und Ihre Immobilie wird fir Mieter attraktiver. LichtBlick bietet ihnen dazu die Losung ZuhauseStrom
LL) an.

Angebot erweitern Bindung erhohen Ergebnis steigern
Erwetern Sia hr L rum und bisten Kontinuie enesungslorischiitis steigem Rechnen e lhes erbrachte Leistung nach IGel
Sia Ihren Patlenten be: iche nachhaltigs e mpiiance und verbessem die
Bt tlentenbirdung

Die neu geschaffene Hierarchie gibt einzelnen Elementen mehr
Bedeutung als anderen und macht es einfacher, den Text zu scan-
nen. Und das Layout wird gleichzeitig interessanter und weniger
langweilig. Wird nichts hervorgehoben oder gar zu viel betont,
entsteht Langeweile oder Desorientierung. Die Elemente sollten
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HTML und Hierarchien

Gutes HTML gibt die (visuelle)
Hierarchie im Grunde vor. Mit
HTML sollten die Inhalte struk-
turiert werden. Die wichtigste
Uberschrift wird als h1 ausge-
zeichnet, die zweitwichtigste als
h2 usw. Die visuelle Umsetzung
kann sich daran orientieren. Per
CSS wird die h1 dann starker
betont als die h2 (zum Beispiel
durch gréRere Schrift). So sollte
schon vor der technischen Um-
setzung und auch schon vor
dem Screendesign klar sein,
welche Bedeutung die einzel-
nen Elemente haben (siehe Ka-
pitel 3, »Konzeption und Strate-
gie«)!

ihrer inhaltlichen Bedeutung entsprechend auch visuell gestaltet
werden.

Werkzeuge | Um eine visuelle Hierarchie zu schaffen, stehen
dem Designer verschiedene Werkzeuge zur Verfigung. Ein Ele-
ment kann betont werden durch eine andere Helligkeit, eine an-
dere Farbe, Form, Struktur, GroRe oder Ausrichtung. Auch Leer-
raum kann Bedeutung schaffen. Bei Texten gibt es verschiedene
Hervorhebungsmoglichkeiten (siehe Kapitel 10, »Typografie«),
wie Schriftart, Schriftschnitt und Schriftfarbe.

GroBe | Je groBer ein Objekt, desto wichtiger ist es fir die Ge-
samtgestaltung. Je kleiner, desto unwichtiger. Die relative Grofe
im Vergleich zu den anderen Elementen ist dabei entscheidend.
Mit GroRenunterschieden zu arbeiten, ist ein effektives Mittel, um
den Blickverlauf des Betrachters zu steuern. Die GroBe eines Ele-
ments sollte mit seiner inhaltlichen Bedeutung tibereinstimmen.

!HE STIFTUNG
STADTGEDACHTNIS

L

Home  Spenden 6 Unterstiitzen  DieRettung  Die Stiftung  Presse  Termine » Suche

Unsere Generation ist
aufgerufen, Geschichte
zu schreiben

"Kélner Fundstiicke"

Rolf Escher - Elne zelchnerische —
‘Spurensuche
30,000 Regaimeter wertvolister
Archivalien wurden am
Ausstellung Im Historischen Archiv der Stadt 3. Marz 201 Ibvon
Koin 3 M .
31, Oktober 2014 bis 19. Januar 2015

= 7
T wletztapendenly
——

v Alle Themen

Rolf Escher
¢ Mit der Rikscha durch Koln Kélner Fundstiicke
Serioe

G e sich i Seit Mitte
August fairt eine Rikscha von Rikolonia als Werbetrager fir die Stiftung
‘Stadtgedachtais durch Koin und hat schon bei inrem ersten Einsatz viele:
Interessenten gefunden.

11 September 2014 | Weiterlesen

BBl Und der Gewinner ist: Das
pesimne Historische Archiv der Stadt Koln 2

LAUFE, FIERE, DANZE fr den guten Zweck, beim HRS-BusinessRun Informationen & Online-Katalog
Cologne 2014

11. September 2014 Weiterlesen ~ Newsletter ~

A Abbildung 6.59
Knapp zusammengefasst: Je groRer der Text, desto wichtiger ist er, hier
bei stiftung-stadtgedaechtnis.de.

Uber die Unterseiten hinweg sollten gleiche Elemente die glei-
chen GroéBen behalten, um ein einheitliches Aussehen zu gewéhr-
leisten und den Anwender nicht zu verwirren. Extreme GroRen-
unterschiede kénnen einem Design Spannung geben. Zu geringe
GroBenunterschiede kdnnen langweilig wirken.

6.3 Anordnung und Gewichtung

Helligkeit und Farbe | Ganz allgemein wirken dunkle Flachen ge-
wichtiger als helle Elemente. Dieser Effekt kann sich auf einem
eher dunklen Hintergrund umkehren.

“Every day I woke up with complete excitement and
gratitude for where I was.”

= Lindsay Cape, California

LEARN ABOUT THE EXPERIENEE

A Abbildung 6.60
Ein roter Button fallt auf bei visionsserviceadventures.com.

Warme Farben (siehe Abschnitt 9.5.1, »Warme Farben«) wie Rot,
Orange oder Gelb wirken bedeutender als kalte Farben wie Blau
oder Turkis. Intensiv leuchtende Farben sind gewichtiger als zarte
oder blasse Farben.

Brand identity | Brand Story [l Brand Design [l Brand Experience

BRAND EXPERIENCE

Das Markenerlebnis im Raum ist der unmittelbarste Berlihrungspunkt des

Menschen mit der Marke. - Emotionale Leitidee

- Messeauftritte

- Retailkonzepte

- Event, Exhibition

- Erlebnis- und Markenrdume

Aufmerksamkeit, U sind die Prinzipien, mit denen
wir hier arbeiten.

- Produktinszenierungen

- Exponatentwicklungen

- Bespielungskonzepte, Film
- Materialkonzepte

Hier sprechen wir die Besucher oder Kunden {iber alle Sinne gleichzeitig und unmittelbar an.
r, Materialitat, Film, Sound - alles tragt zum ersten
Eindruck Ihrer Marke bei

Wenn ein Messeauftritt oder ein Event stimmig und feinfihlig bis ins Detail geplant,
inszeniert und ausgeflihrt sind, entsteht ein Markenraum mit enormer emotionaler Kraft -
eben ein echtes Markenerlebnis.

Create your account

A Abbildung 6.62

Das kréftige Rot tritt in den Vordergrund, das dunkle Grau folgt ihm
nach, das Hellblau des Hintergrunds tritt damit in eben diesen, bei zei-
chenundwunder.de.

Mit Farben lassen sich sowohl Hierarchien definieren als auch
Stimmungen erzeugen und Emotionen vermitteln. Und Farben

A Abbildung 6.61

Farblich gekennzeichnete Fehler-
meldungen zeigen dem Anwender
schnell, wo er agieren muss, wie
bei healthtab.com/en/users.
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Zwischen Harmonie und
Spannung

Eine Gestaltung bewegt sich im-
mer zwischen den beiden Polen
Harmonie und Spannung.
Kontraste sorgen dafur, die rich-
tige Balance zwischen diesen
beiden Polen zu finden. Je nach
gewdlinschter Wirkung soll mal
das eine, mal das andere Uber-
wiegen.

dienen dazu, einzelnen Elementen eine besondere Bedeutung zu
geben, sei es als Link oder sei es, ganze Kategorien farblich zu
markieren. Mehr zu Farben, ihrer Wirkung und ihrem gezielten
Einsatz steht in Kapitel 9, »Farbe im Webdesign«.

Lage und Ausrichtung | Die Lage und Ausrichtung der einzelnen
Elemente stellt Ordnung und Beziehung zwischen ihnen her. Dies
kann so eindeutig sein, wie die Trennung zwischen dem Inhalts-
bereich und der Seitenleiste (Sidebar) einer Webseite, aber auch
wesentlich komplexer.

Die Elemente haben, je nach Lage, eine visuelle Gewichtung
und Wirkung. Objekte, die weiter oben stehen, wirken zum Bei-
spiel leichter und spannungsvoller als weiter unten stehende
Objekte. Elemente, die weiter links stehen, wirken »leichter« und
dynamischer. Rechts stehende wirken eher ruhiger und stabiler.

Home ExperienceiD DevelopiD Newsfeed About Contact @@

WE MAKE BIG SCRE
INTERACTIVE

Adding the Interactive Dimension to the big screen.

FnD out How  (3)

A Abbildung 6.63

Typische Anordnung: Der linke
Text wirkt dynamisch und unru-
hig, da er in der Luft »hdngt« und
fuhrt das Auge zum »stabilen«
Bild hin, audienceentertainment.
com.
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Und dann gibt es noch »Orte« mit besonderer Bedeutung (siehe
dazu auch Abschnitt 8.1, »Anatomie einer Webseite«), zum Bei-
spiel die rechte obere Ecke des Screendesigns. Hier steht meis-
tens die Metanavigation mit den hdufigen Punkten wie Kontakt,
Impressum, News, Login, Suche etc. Die Lage und Ausrichtung
der Webseiten-Elemente sollten also einerseits der Erwartungs-
haltung der Anwender entsprechen und im Idealfall auch gleich-
zeitig fur die bendétigte Harmonie und Spannung sorgen.

6.3

Karriere  Presse  Kontakt Impressum

MOSZEIK ==

Philosophie Projekte Profil News

Das Designbiro MOSZEIK bietet: Modulare Konzeptentwicklung > individuell eingesetzt.

Globale Projektsteuerung » simultan getaktet.

Weltweites Lieferantennetzwerk » leistungsstark betreut.

Gastro Design Immobilien il ‘il

Form | In einem Screendesign finden sich viele Formen wieder,
vor allem rechteckige. Runde Formen wirken dynamischer und
auch »leichter« als eckige Formen.

Texte, die besonders hervorgehoben werden sollen, kann man
auch gut in »Form bringen«, also zum Beispiel in ein Rechteck
oder einen Kreis setzen. Hat diese Form dann noch eine mar-
kante Hintergrundfarbe, bekommt die Form und damit auch der
Inhalt, also der Text, eine entsprechend hohe visuelle und damit
inhaltliche Bedeutung.

Volontér (m/w),
1 9 1 Schwerpunkt Marke

KUNDEN [

haben wir 2013 betreut - in

PR Berater (m/w), Genuss aus

den drei Kernbereichen
Public Relations, Film und d dei
e ; 7 Schwerpunkt Tausendundeiner
Digital Marketing und mit Nacht
unseren sieben spezialisierten Healthcare ac

Agenturen. yas Qatar Internationa

t ein Schaufenster

ler W €
Fakten Karrieren Referenzen

A Abbildung 6.65
Viele Kdsten geben einer Seite Struktur. Besonders aufféllig ist aber der
farbige Kasten »191 Kunden« bei fischerappelt.de.

Kontrast | Kontraste wecken Interesse und bringen Spannung
in eine Gestaltung. Je groRer der Kontrast, beispielsweise in der
Farbe oder der TextgroBe, desto spannungsreicher und aufmerk-
samkeitsstdrker ist das Design. Interessantes Design ist meistens
sehr kontrastreich.

Anordnung und Gewichtung I

< Abbildung 6.64

Klassische Anordnung: oben links
das Logo, darunter die Hauptnavi-
gation und rechts oben die
Metanavigation, moszeik.com

243
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Abbildung 6.66 »
Vielféltige Kontraste bei
commplot.n/

Kontraste entstehen durch starke Gegensdtze, durch auffallende
Gestaltungsunterschiede. Zum Beispiel der Wechsel von einer
hellen zu einer sehr dunklen Farbe oder starke Anderungen in der
SchriftgréBe. Kontraste wirken als Signale. Sie erzeugen Aufmerk-
samkeit und zeigen eine inhaltliche Bedeutung an. Die Webseite
commplot.nl arbeitet z.B. mit einer groBen Filler an Kontrasten:
farbiger Text auf weiBem Hintergrund, weiler Text auf farbigem
Hintergrund, inhaltliche Bereiche mit Farbflachen getrennt und
unterschiedliche ElementgroRen.

Website voor Delta Lioyd Regatta
Het grootste B petatione
zeilevenement van L.
de wereld

delia lloy|

Bekilk dit project

Wij zijn een creatief bureau. Klanten waarderen ons door de korte lijnen en ons
kennisniveau. We weten wat er speelt, zowel online als offline. En hierdoor zijn we
in staat om opdrachtgevers te helpen met gerichte communicatieoplossingen.

Meer over ons

Recent werk

Meer van ons werk

Website en
mobiele website
in één. ==

Ein ansprechendes Screendesign sollte eine Balance aus Kontrast
und Konsistenz haben. Das Design sollte also dynamisch genug
sein, um das Interesse des Lesers zu fesseln, und gleichzeitig kon-
sistent genug, um der Seite eine starke Identitdt zu verleihen. So
kann der kontrastreiche Wechsel von einer hellen Hintergrund-
farbe zu einer dunklen den Hauptinhalt einer Webseite von dem
FuBbereich trennen.

Ubung visuelle Hierarchie
» Schreiben Sie die wichtigsten Informationen (ca. 5-10) auf, nach
denen der Anwender auf lhrer Website suchen wird.

» Geben Sie den Informationen Werte (1-10) nach ihrer Bedeutung
fur den durchschnittlichen Besucher (1 = weniger wichtig, 10 = sehr
wichtig).

» Schauen Sie sich das Screendesign an: Weisen Sie den Elementen
Werte zu (1-10) nach der tatsachlichen Bedeutung im Design.

» Inwiefern decken sich die Erwartungen des Besuchers mit der tat-
sachlichen Bedeutung?

Auswertung:
Im Idealfall deckt sich die inhaltliche Gewichtung mit der visualisierten
Gewichtung, was aber selten eins zu eins der Fall sein wird.

Sind die Unterschiede aber in einzelnen Bereichen zu grof (ab ca.

% Punkten Differenz), dann sollten Sie Gberlegen, ob und wie Sie das
Design anpassen kénnen.

Ist der inhaltliche Wert groRer als der visuelle Wert, dann sollte das
Element gestalterisch weiter/besser hervorgehoben werden. Ist der in-
haltliche Wert kleiner als der visuelle, dann kénnen Sie es in der Ge-
staltung weiter zurticknehmen.

Nach einer eventuellen Uberarbeitung kénnte man die Ubung erneut
durchftihren, um zu Uberprifen, ob sich inhaltliche und visuelle Bedeu-
tung nun besser decken. Dies lohnt sich vor allem bei groBeren opti-
schen »UmbaumaBnahmenc. Sind es eher kleinere Anpassungen ist das
nicht zwingend notwendig.

6.4 Wahrnehmung und Gestaltung

Die Wahrnehmung visueller Reize erfolgt nach bestimmten Mus-
tern im Gehirn. Diese werden haufig Wahrnehmungsgesetze oder
auch Gestaltgesetze genannt.

In vorherigen Abschnitt 6.3, »Anordnung und Gewichtungk,
wurden schon das Gesetz der Nahe und das Gesetz der Geschlos-
senheit. Es gibt noch einige Wahrnehmungsgesetze und Gestal-
tungsregeln mehr. Diese beruhen auf visuellen Erfahrungen, die
jeder Mensch macht. Ihrer Bedeutung und Wirkung sollte sich
jeder Screendesigner bewusst sein.

6.41 Gesetz der Ahnlichkeit

Elemente, die sich in Farbe, Form oder GroRe dhneln, werden
von unserer Wahrnehmung als zusammengehérig aufgefasst. Die
Ahnlichkeit kann sich auch auf andere Faktoren wie Helligkeit,
Material/Textur, Position, Bewegungsrichtung oder Geschwindig-
keit beziehen.

Wahrnehmung und Gestaltung
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Abbildung 6.67 »

Ahnliche aussehende Elemente
werden als zusammengehorig
betrachtet. Die Ahnlichkeit kann
sich auf Helligkeit, Farbe, Orien-
tierung, GroBe oder Form
beziehen.
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A Abbildung 6.68

Die Konsistenz einer Benutzerober-
flache erleichtert dem Anwender das
Bedienen — auf Webseiten wie auf
Touchscreens: bjoernrichter-design.de/
home/db-fahrkartenautomat-interface.

Je mehr Gemeinsamkeiten zwei Elemente aufweisen, desto stir-
ker ist die Wahrnehmung als Einheit.

Konsistenz | Im Webdesign spielt dieses Prinzip der Ahnlichkeit
eine groBe Rolle. Elemente, die die gleiche Bedeutung und/oder
Funktionalitdt haben, sollten auch gleich, oder zumindest dhn-
lich, aussehen.
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A Abbildung 6.69

Bei hundeland.de sehen die Buttons immer gleich aus, weile Schrift
auf grinem Hintergrund. Durch die Konsistenz gewéhnt sich der
Anwender daran.

Die Buttons wie in Abbildung 6.69 sind, trotz der relativ groBen
Distanz zwischen ihnen, als dhnlich wahrnehmbar. Sie werden
vom Betrachter zu einer funktionellen Gruppe zusammengefasst.
Es ist schnell klar, dass diese Elemente etwas gemeinsam und eine

6.4 Wahrnehmung und Gestaltung

ahnliche Funktionalitdt haben. Worin diese Bedeutung im Detail
besteht, lasst sich aufgrund der Gestaltung nicht unbedingt gleich
erkennen.

Wiedererkennung | Durch das Gesetz der Ahnlichkeit lasst sich im
Webdesign eine Konsistenz Uber alle Unterseiten hinweg errei-
chen. Konsistenz fiihrt dann zu einem einheitlichen Stil. Und Stil
bezeichnet die Handhabung immer wiederkehrender Elemente.

Das Gesetz der Ahnlichkeit und die Konsistenz sind eine Frage
des Details. Erst die ausgearbeiteten Details sorgen flr die Wie-
dererkennung. Deshalb sollte eine einzelne Webseite nicht nur in
sich geschlossen sein, sondern auch zum gesamten Webauftritt
mit all seinen Unterseiten passen.
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Die Herausforderung besteht darin, die richtige Mischung aus
Konsistenz und Abwechslung zu finden. Die einzelnen Seiten ei-
nes Webauftritts sollen konsistent, aber nicht langweilig erschei-
nen. Langeweile tritt ein, sobald eine Seite vorhersehbar und
gleichformig ist.

Elemente, die zusammengehdren oder die gleiche Funktion
haben, sollten also dhnlich gestaltet sein. Den schwaichsten
Effekt erzielt eine Wiedererkennung aufgrund der Form. Dann
kommt die Ahnlichkeit in Bezug auf die GréBe und den stéarksten
Effekt hat die Farbe. Am besten wirkt die Kombination mit Farbe
und GroBe. Grundsétzlich gilt, je mehr Gemeinsamkeiten zwei
Objekte aufweisen, desto stdrker ist die Gruppierungstendenz in
unserer Wahrnehmung.

A Abbildung 6.70

Startseite @ und Unterseiten @
kénnen sich zwar klar unterschei-
den, sollten aber insgesamt als
zusammengehorig erkennbar sein,
wie hier bei because-software.com.
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A Abbildung 6.71

Ein paar wenige Linien, und schon
erkennen wir klar einen Buchsta-
ben. Ein Analphabet wiirde die
obere Form vermutlich nicht so
leicht erkennen.

Abbildung 6.73 »

Gerade der Bruch mit der klassi-
schen Navigationserfahrung
macht marianne-brandt-wettbe-
werb.de so spannend.

6.4.2 Gesetz der Erfahrung
Uns bekannte Formen, Zeichen und Strukturen erkennen wir wie-
der, selbst wenn diese Elemente nicht vollstdndig zu sehen sind.
Denn Elemente, denen wir oft begegnen, haben sich eingepragt.
Unser Wahrnehmungsvermdégen hdlt bei der Betrachtung von
Objekten standig nach bereits bekannten Mustern, Zusammen-
hédngen und Bildern Ausschau. Das Gehirn stitzt sich also auf
bereits gemachte Erfahrungen.
Das Gesetz der Erfahrung lasst sich sehr gut beim Einsatz von
Icons beobachten.

E A @& B FH oal wag
O & A+ X = =

A Abbildung 6.72
Viele der oberen Symbole sind uns schon so haufig begegnet, dass wir
ihre Bedeutung kennen, manche andere sind uns weniger geldufig.

Mit dem Gesetz der Erfahrung lassen sich Gewohnheiten der An-
wender bestdtigen. Neben dem Beispiel der Icons kann das im
Screendesign auch die Positionierung von bestimmten Elementen
sein. Das Logo ist meistens oben links platziert und die Haupt-
navigation unterhalb des Logos oder oben rechts. Bekannte Ele-
mente erleichtern es dem Anwender, sich schnell zurechtzufinden
und den einzelnen Elemente die richtige Bedeutung zuzuordnen.

Die Beachtung dieser Regel hilft dem Anwender, sich schneller
zu orientieren und sich auf die Inhalte zu konzentrieren. Aller-
dings kann aber auch gerade der Bruch dieser bekannten Seh-
und Surfgewohnheiten Spannung und Aufmerksamkeit bringen,
wie das Navigationsbeispiel aus Abbildung 6.73 zeigt.

i Die Poesie des
Internationaler Funktionalen
Marianne Brandt —_—
Wettbewerb

6.4 Wahrnehmung und Gestaltung

Ein solch markanter »Erfahrungsbruch« sollte aber wohliberlegt
sein. Es wirkt sicherlich innovativ und grenzt sich damit gut von
anderen Seiten ab. Es besteht aber auch die Gefahr, dass Anwen-
der verwirrt und im Extremfall frustriert werden, da sie die Seite
nicht, oder zumindest nicht so einfach, bedienen kénnen, wie
gewohnt und gewollt.

Wie im Fall der Navigation kann das grofe Konsequenzen
auf die Bedienbarkeit haben, wahrend es im Fall eines Icons als
Symbol flr einen Link zur »Startseite« Uberschaubar sein mag.
Hier hilft auch ein Blick auf die Zielgruppe und die eigenen Ziele
bzw. das eigene (gewlinschte) Image. Erlauben es diese beiden,
innovative gestalterische Lésungen zu wéhlen, weil die Anwen-
der sehr internetaffin sind, vielleicht sogar Spaf8 an solchen neuen
»Erfahrungen« haben und weil man sich selber auch gerne etwas
abheben will vom Rest? Oder ist es eher ein traditionelles Thema
mit einer ebensolchen Zielgruppe und vielleicht sogar noch
einem Onlineshop, bei dem jede Anderung an Gewohnheiten zu
UmsatzeinbuRen fithren kann?

6.4.3 Gesetz der Kontinuitat

Elemente, die auf einer gedachten Linie angeordnet sind, werden
als zusammengehorig empfunden. Die gedachten Linien kdnnen
sowohl| gerade als auch gekriimmt sein. Dies wird oft als Gesetz
der Kontinuitdt bzw. als Gesetz der guten Fortsetzung bezeichnet.

Liucken oder Ungenauigkeiten werden dhnlich wie beim Gesetz
der Geschlossenheit unbewusst erganzt. Die von uns wahrgenom-
menen Linien folgen dem einfachsten Weg und behalten ihre
Richtung bei.

< Abbildung 6.74
Zwei durchgédngige Linien? Oder
sechs einzelne, die sich treffen?

< Abbildung 6.75

Die Markierungen auf einem
Tacho werden als eine Einheit
wahrgenommen, da sie entlang
einer kreisformigen Linie angeord-
net sind.
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Abbildung 6.77 »

Die beiden mittleren Quadrate
sind gleich groR. Das Linke wirkt
aber groBer, weil die umgebenden
Quadrate deutlich kleiner sind.

A Abbildung 6.78

Der Klassiker — die rubinsche
Vase. Entweder man nimmt eine
weile Vase auf schwarzem Grund
oder zwei schwarze sich anse-
hende Gesichter auf weilem Hin-
tergrund wahr.

Im Webdesign lassen sich mit dem Gesetz der Kontinuitdt Sinn-
zusammenhénge herstellen. Ein gutes Beispiel hierfur sind die in
einer Zeile angeordneten verlinkten Seitenzahlen am Ende einer
Suchmaschinen-Ergebnisseite.

PREV °2345

A Abbildung 6.76

Die Seitenzahlen bei webdesignerdepot.com zeigen das Gesetz der Kon-
tinuitdt. Die »fehlenden« Seitenzahlen vervollstindigt der Anwender
selbststandig.

6.4.4 Figur-Umfeld-Beziehung

Ein grafisches Objekt befindet sich immer in einem Umfeld und
wird nie isoliert betrachtet. Das Objekt setzt sich dabei durch die
Merkmale Kontrast, Farbe, Kontur, Textur und Bewegung vom
Hintergrund ab.

Abbildung 6.77 zeigt, wie sehr die Wahrnehmung eines Elements
vom Umfeld abhangig ist. Die Figur-Umfeld-Beziehung ist elemen-
tar. Denn durch die Unterscheidung vom Hintergrund nehmen
wir eine Figur Uberhaupt erst als eigenstandiges Objekt wahr. Die
Figur (mit wichtigen Informationen) setzt sich vom Hintergrund
ab. Die Figur ist dabei von einem geschlossenen Umriss umgeben
und unterscheidet sich meistens durch Farbe oder Helligkeit.

Der Mensch nimmt visuelle Reize entweder als Figurelemente
oder als (Hinter)Grundelemente wahr. Sind in einer Komposition
Figur und Grund klar zu erkennen, ist die Beziehung stabil. Figu-
relemente bilden Blickpunkte, sie stehen sprichwértlich im Vor-
dergrund, erhalten mehr Aufmerksamkeit und préagen sich besser
ein. Grundelemente dagegen bilden einen undifferenziert wahr-
genommenen Hintergrund.

6.4 Wahrnehmung und Gestaltung

PROCLAIM DESIGN.

GRAPHIC DESIGN FROM STOCKHOLM By DAVID WARNBERG:
" [

A Abbildung 6.79
Spannendes Spiel zwischen Figuren- und Hintergrundelementen
bei proclaim.se

Die wichtigsten Merkmale einer stabilen Figur-Umfeld-Beziehung

sind:

» Die Figur hat eine eindeutige Form, der Hintergrund ist formlos.

» Der Grund setzt sich hinter der Figur fort.

» Die Figur erscheint ndher und hat eine genaue Position, wah-
rend der Hintergrund weiter weg und postionslos erscheint.

Bei unklaren Figur-Grund-Konstellationen ist die Beziehung nicht
eindeutig geklart und die Interpretation kann zweideutig ausfal-
len wie bei der rubinschen Vase. Die Website putzengel.at (Abbil-
dung 6.80) zeigt ein sehr individuelles Layout. Daraus, dass Figur
und Hintergrund hier nicht immer ganz eindeutig geklart sind,
bezieht das Gesamtlayout seinen Reiz.

Spannungsvolle Flichenaufteilung | Jedes grafische Element
verhdlt sich in bestimmter Weise zur Grundfliche, auf der es sich
befindet. Ein Kreis ldsst einen anderen Hintergrund ubrig als ein
Quadrat. Ein Designer muss sich immer bewusst sein, dass die
Form des Hintergrunds gleichberechtigt am Layout beteiligt ist.

E-MARKETING

— sl e ol desgners and develons
experince o help brands e nive, -

A Abbildung 6.80
putzengel.at Uberzeugt mit einem
sehr individuellen Gesamtlayout.

< Abbildung 6.81

Hintergrund und die Figurenele-
mente im reizvollen Wechsel bei
hakuna.com.ar
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Der Hintergrund bildet selbst eine Form. Wenn die Figur veran-
dert wird, wird auch der Hintergrund verdndert. Ziel sollte des-
halb sein, die Figur und die Hintergrundfliche moglichst span-
nungsreich aufzuteilen.

Designs, grafischne Kompositionen sollten eine stabile Figur-
Umfeld-Beziehung haben, um beim Betrachter Irritationen zu
vermeiden. Schlisselelemente sollten daher zu Figuren in einer
Komposition werden.

6.4.5 Schwerkraft
Die Schwerkraft zieht alles nach unten, eines der Naturgesetze,
das wir von klein auf praktisch erlernt haben. Dies hat auch Aus-
wirkungen auf das Design. Denn alles, was weiter oben platziert
ist, wirkt dynamischer.

Abbildung 6.82 veranschaulicht das Phanomen der Schwer-
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kraft gut: Das Quadrat im ersten Kasten bewegt sich nach unten, A Abbildung 6.83
bzw. in unserer Vorstellung, gepragt von der Schwerkraft, bewegt
es sich nach unten. Es ist labiler als ein Element, das weiter unten
platziert ist, wie es zum Beispiel bei der mittleren Grafik der Fall
ist. Hier kann sich das Quadrat nicht mehr so weit bewegen,
denn es ist schon fast unten angekommen. Anders verhdlt es sich
bei einem Objekt, das auf einer unteren Linie aufliegt (Kasten
drei). Ein solches Objekt erscheint uns stabil, unbewegt, ruhig.

Alle Elemente, die zu den einzelnen Slides gehéren, werden bei
webcontact.de gleichzeitig aus- und eingeblendet und so als zusammen-
gehdrig wahrgenommen.

6.5 Gute Webgestaltung

Die vorgestellten Gestaltgesetze und -prinzipien sind die wichtigs-
ten, es gibt aber noch einige mehr. Oft sind die Gesetze und ihre
] Bedeutung offensichtlich und manchmal gar trivial. Elemente, die
in einem Kasten stehen, als zusammengehorig wahrzunehmen,
klingt nicht gerade nach einer groRen Erkenntnis. Und trotzdem,
H oder vielleicht auch gerade wegen ihrer Einfachheit, werden diese

| Gesetze oft — auch auf Webseiten — vernachléssigt. Keine klare
Layoutstruktur, unpassende Abstdnde, schlecht platzierte Trenn-
linien, gleiche Elemente mit unterschiedlichen Farben sind dann
das Ergebnis.

Allerdings sollte man die Gestaltgesetze nicht einzeln fir sich
betrachten, denn — wie bei einigen Beispielen oben gesehen —
wirken sie gleichzeitig und zusammen. Und somit nimmt auch
die Trivialitdt schnell ab.

Screendesign ist also ein bisschen wie ein visuelles Puzzlespiel.  Der Wahrnehmungseindruck ist
Aus vielen Einzelteilen muss ein Gesamtbild zusammengesetzt ~ mehr als die Summe der einzelnen
werden. Kein einziges Puzzleteil sollte dabei von den anderen  Gestaltgesetze.
isoliert sein, damit alles miteinander harmoniert.

Fur die Praxis der Gestaltung und Bewertung von Webseiten
sind die Gesetze wie ein kleines Einmaleins. Und dieses sollte ein
Webdesigner beherrschen.

A Abbildung 6.82
Dynamisch oder unbewegt und ruhig — die Platzierung eines Elements
hat Einfluss auf die Wirkung eines Designs.

Bei der Platzierung von Website-Elementen sollten man sich im-
mer die Schwerkraft vor Augen halten. Dynamik und Ruhe liegen
manchmal gar nicht weit auseinander.

6.4.6 Gesetz der Gleichzeitigkeit

Elemente, die sich gleichzeitig verdndern oder bewegen, werden
als zusammengehorig wahrgenommen. Dieses Prinzip spielt bei
Animationen eine grofe Rolle.
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Das Zusammenspiel der
Prinzipien

Kennt man die Gestaltungre-
geln, kann man einige Gestal-
tungsfehler umgehen bzw.
kommt man schneller zu an-
sehnlichen und wirkungsvollen
Ergebnissen. Die Prinzipien sind
aber nie isoliert zu betrachten,
und erst das sinnvolle Zusam-
menspiel der einzelnen Regeln
ergibt eine gute Gestaltung.

»Das Ganze ist mehr als die
Summe seiner Teile.«

Aristoteles
(384 v. Chr.—322 v. Chr).

Einfachheit vs. Komplexitdt | Als eine Erkenntnis der Wahrneh-
mungs- und Gestaltungsregeln ldsst sich zusammenfassen, dass
gutes, wahrnehmungsfreundliches Design visuell einfach und ein-
deutig sein sollte.

Die Einfachheit hat aber ihre Grenzen. Die Reduzierung der
visuellen Komplexitdt, um das Design optisch angenehmer zu
gestalten, fuhrt oft auch zu einer héheren strukturellen Komple-
xitdt. Inhalte, die einer optischen Reduktion zum Opfer fallen,
kénnen zum Beispiel zu einer komplexeren Navigationsstruktur
fhren. Fur den Nutzer wiirde es somit schwieriger werden, die
Seite zu verstehen und zu navigieren. Der Effekt wirde also ver-
kehrt.

Und Uneindeutiges fordert das Denken heraus, komplexe
Dinge ziehen die Aufmerksamkeit an. So kénnen manchmal auch
visuell komplexere Layouts sinnvoll sein.

6.5.1 Einheit

Einheitlichkeit im Design bedeutet, ein gestalterisches Konzept
konsequent anzuwenden. Dadurch werden indifferente und belie-
bige grafische Elemente vermieden. Und die einzelnen Elemente
werden so gestaltet, dass sie einen Bezug zueinander haben und
als Einheit wirken und nicht nur als einzelne, getrennte grafische
Elemente. Dies kann zum Beispiel Gber das Ausrichten anhand
eines Gestaltungsrasters (siehe Kapitel 8, »Layout und Raster«)
geschehen oder durch die Wiederholung bestimmter Elemente
innerhalb einer Seite oder Uber mehrere Seiten hinweg. Diese
dienen dann als visuelle Anker und sorgen fir Wiederkennung.
Anders ausgedriickt: Fehlt die Einheit im Webdesign, wirken das
Design und damit die ganze Seite verwirrend, zusammenhangslos
und inkonsistent — sie fallen sprichwortlich optisch auseinander.

Einheitlichkeit im Webdesign ist auch ein wichtiges Mittel,
um ein Corporate Design umzusetzen und damit die Unterneh-
mens- bzw. Markenidentitdt zu stdrken. Wiederkehrende opti-
sche Elemente sorgen flr Vertrauen beim Betrachter. Er muss
nicht jedes Mal, wenn er ein Element sieht, dieses neu verarbei-
ten und bewerten. Dadurch verbessert sich die User Experience,
da er sich auf neue Elemente konzentrieren kann, Uber schon
»gelernte« Elemente, wie beispielweise die Navigation, schnel-
ler »hinwegfliegen« kann und die Bedeutung der einzelnen Ele-
mente schon kennt.

Die Metapher des Hauses ist auch hier passend. Ein Haus
besteht aus einem Haufen Ziegelsteine (oder Betonplatten), Fens-
tern, Taren, Dachziegeln usw. Wir leben aber in einem Haus und
nicht in einem Haufen Ziegelsteine. Die einzelnen Teile haben

6.5 Gute Webgestaltung

eine Verbindung und eine bestimmte Beziehung zueinander und
vereinen sich so in unserer Wahrnehmung zu einem Haus.

Recht dhnlich ist es bei einer Webseite: Wir betrachten nicht
ein Logo, eine Navigationsleiste, einige Textblocke und ein paar
Buttons, sondern eine Webseite, eine Webseite als Ganzes.

=
SELL ON THE GO
SELL IN STORE
SELL ONLINE

A Abbildung 6.84
Aus vielen kleinen Einzelteilen wird ein groBes Ganzes, wie hier bei
squareup.com.

6.5.2 Angemessenheit

Ziehen wir wieder einen Vergleich zur Musik: Da gibt es keine
richtigen oder falschen Noten, sondern nur angemessene oder
unangemessene. Ahnlich in der Gestaltung: Es gibt kein Rich-
tig oder Falsch bei grafischen Elementen, aber jedes sollte eine
bestimmte Funktion haben. Ein Design méchte eine Botschaft
vermitteln. Die Aufgabe des Webdesigners ist es, sicherzustellen,
dass die Botschaft fur die gewlnschte Zielgruppe geeignet ist.
Deswegen sieht eine Webseite eines Zahnarztes anders aus als
die Website eines Heilpraktikers.

Jedes Gestaltungselement sollte danach beurteilt werden,
inwiefern es zum besseren Verstdndnis der gewdiinschten Bot-
schaft beitrdgt. So kann es auch vorkommen, dass man nach
ausfuhrlicher Gestaltungszeit feststellt, dass das Design zwar
ansprechend aussieht, aber nicht zu dem Projekt und der Ziel-
gruppe passt. Die Moglichkeit, einen bunten Farbverlauf schnell
und simpel umzusetzen, heit nicht, diesen auf jeden Fall auch
einzusetzen. Gutes Design bedeutet oft Einfachheit und Klar-
heit. Apple hat dies mit seinen Produkten jahrelang vorgemacht.

Die richtige Fragestellung
entwickeln

Fragen Sie sich nicht, was Sie
tun konnten — die Antwort ware
von Projekt zu Projekt dieselbe.
Fragen Sie sich stattdessen, was
Sie tun sollten! Welche Ele-
mente sollten Sie einsetzen, um
die gewlinschte Botschaft zu
vermitteln?




Auf das Wesentliche reduziert
»Weniger ist mehr« — die Redu-
zierung auf das Wesentliche
fuhrt oft eher zum Erfolg, als
die Uberfrachtung mit unbedeu-
tenden grafischen Elementen.
Die einfachsten Losungen sind
oft die besten.

Abbildung 6.85 »
Einfach, schlicht und Ubersicht-
lich, die Seite von chilli.be/en
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Nur weil die gestalterischen und technischen Moglichkeiten und
Funktionen zur Verfigung stehen, heifit dies nicht, diese auch
zwingend einzusetzen.

6.5.3 Einfachheit

Durch die Bildbearbeitungsprogramme und die technischen
Moglichkeiten mit CSS(3) besitzt jeder Webdesigner schnell eine
unglaubliche Anzahl an Gestaltungsméglichkeiten, Méglichkei-
ten, die keine jahrelange Erfahrung oder eine teure technische
Ausstattung voraussetzen. Zuriickhaltung ist daher wahrscheinlich
mit das schwierigste Prinzip, das sich konsequent durchsetzen
lasst. Die Fulle der Moglichkeiten ldsst schnell vergessen, wie
wichtig Unkompliziertheit fir das Webdesign ist. Eine einfache
Bedienung, bei der die grafischen Elemente »unsichtbar« bleiben,
bevorzugt der Anwender im Allgemeinen.

chilli o e e

brands % websites.

websites...

Reduktion bedeutet, sich auf wenige, sorgféltig ausgewdhlte
Schriftarten und Farben zu beschrdnken. Reduktion bedeutet,
grafische Elemente gezielt auszuwéhlen und einzusetzen.

Wenn jedes Element auf der Seite féormlich nach Aufmerk-
samkeit des Betrachters schreit, hat das den Effekt, dass nichts
wirklich betont wird. Uberspannte Akzente kénnen einer Seite
jegliche Wirkung nehmen. Jedes Element sollte in einem Design
seine Bedeutung haben. Das, was Sie in lhrem Design entfernen
konnen, ist genauso wichtig, wie das, was Sie hinzufligen koén-
nen. Dadurch entsteht weniger Unordnung im Design und die
wirklich wichtigen Elemente kommen besser zur Geltung. Nur
weil noch Platz zur Verfugung steht fir mehr Elemente, bedeutet
dies nicht zwangslaufig, diesen Raum auch zu fullen.

Die menschliche Wahrnehmung versucht, visuelle Eindriicke
zu vereinfachen. Das Gesetz der Einfachheit folgt diesem Mecha-
nismus, der gut funktioniert, wenn die grafische Botschaft ein-
fach gehalten wird. Optisch Uberladene Webdesigns wirken kon-
traproduktiv.

Keep it simple, stupid | Das KISS-Prinzip (Keep it simple, stu-
pid, zu Deutsch sinngemal »Mach's so einfach wie méglich«) be-
schreibt dieses Prinzip der Einfachheit, das fur das Layout von
Webseiten gilt. Ein Webdesign sollte dem Leser rasche Orientie-
rung ermoglichen, die Blickbewegung steuern, Wichtiges klar zu
erkennen geben und Einheiten/Gruppierungen erkennen lassen.
Dies gilt sowohl fiir den sichtbaren Ausschnitt der Webseite als
auch fur die gesamte Seitenldnge und weitere Unterseiten.

Ob einzelne grafische Elemente oder das ganze Design eher
der Flat-Design-Entwicklung oder dem Skeuormorphismus fol-
gen, ist zwar nicht nebensdchlich, aber sagt noch nichts tber die
Einfachheit des Designs aus. Ein klares Raster, konsistente Nut-
zung der grafischen Elemente, eindeutige visuelle Hierarchie, Ein-
heiten und Ubersichtlichkeit machen ein Webdesign harmonisch
und einfach, einfach zu bedienen. Und das sollte mit die oberste
Maxime sein!

6.5.4 Die Liebe zum Detail

»Der Teufel steckt im Detail.« Diese Redensart ldsst sich auch auf
das Webdesign Ubertragen. Erfolgreiches Webdesign zeigt sich
in der Liebe zum Detail. Rechtschreibfehler, Anordnungsfehler
durch schlechten Quellcode, Links farblich nicht gekennzeichnet
— kleine unpassende Details kdnnen den ansonsten ansprechen-
den Gesamteindruck eines Designs nachhaltig zerstoren.

6.5 Gute Webgestaltung
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Foto: © Braun

A Abbildung 6.86

Ein Design-Klassiker: Der
Braun-Tachenrechner besticht
durch Reduktion und einfache
Bedienung.

Weniger ist mehr
Abwandlungen und Parodien
von »Weniger ist mehr«:

1. »Mache die Dinge so einfach
wie moglich — aber nicht ein-
facher.«

2. »Weniger ist langweilig.«

3. »Perfektion ist nicht dann er-
reicht, wenn man nichts mehr
hinzufiigen, sondern wenn
man nichts mehr weglassen
kann«

4. »Mehr ist nicht weniger.«
5.»Das Einfache ist nicht immer
das Beste. Aber das Beste ist

immer einfach.«

6. »Reduce to the max.«

7. »Weniger ist besser.«
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Abbildung 6.87 v
Mit Liebe zum Detail: topp-krea-

Dazu passt das sogenannte Pareto-Prinzip, auch 80-20-Regel ge-
nannt, die besagt, dass 80% der Ergebnisse durch 20% des Ein-
satzes verursacht werden.

Ubertragen auf das Webdesign bedeutet dies, dass in 20%
der Zeit 80% des Ergebnisses steht. Also in einem relativ kurzen
Zeitrahmen der GroRteil des Webdesigns fertig ist. Aber gerade
diese letzten 20% der Arbeit, die unter Umstdnden eben einen
recht groen Zeitrahmen beanspruchen, sind oft lastig und unan-
genehm. Aber gerade bei diesen (letzten) Details unterscheiden
sich hdufig die guten von sehr guten Designs. Details, die dem
Betrachter nicht bewusst, die nicht offensichtlich sind, nimmt

tiv.de zeigt viele kleine grafische er aber sehr wohl durch eine verbesserte User Experience wahr
Ausarbeitungen. (siehe Abschnitt 3.12, »User Experience«).
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Breadcrumbs 201, 662
Breakpoints 139, 140, 152, 338
Briefing 54, 73, 74, 81
Browser-Stylesheet 329
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line-height 486, 500
margin 321, 499
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Farbtheorie 369
Farbtiefe 373
Farbton 375, 418
Farbtools
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Farbtrends 442
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Google Analytics 128
Google Fonts 473
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Hochauflésendes Display 467
Home 92
Homepage 732
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Icons 283, 288, 675
|dee 278
|deenbuch 280
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Image 84, 94
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168,172
Beschreibung 168
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Findability 172
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Zielgruppe 169
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sammeln 178
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Kalt-Warm-Kontrast 420
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Kategorisierung 204
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Keyframe-Animation 711
Keywords 127
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Empfénger 89
Kommunikationsmodell 89
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Konfigurator 117
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fixes 314
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Layoutbilder 538, 548
Layoutelemente 268
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Leerzeichen 506
Leiten 261

Leitsystem 364
Lesbarkeit 438
Leserichtung 237, 299, 611
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letter-spacing 501
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Lichtstrahlen 365, 372
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Lila 406
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Mappe 279
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Microsoft 678, 687
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Mobile Webseite 142
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Modal Window 720
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Modernizr 144
Modulares Design 290
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Monospace 464, 469
Moodboard 69, 108, 110, 281
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Foto 283
Style Tiles 284
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Moqups 307
Motivation 262
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Navigationsebenen 193
Navigationselemente 267
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Netzwerk 766
Neuromarketing 132
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Nutzergruppe 767
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Navigation 132, 173, 267, 609
alternative 733
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Papier-Wireframes 304

Parallax 574, 627, 689
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Plug-in 288
Photoshop-Plugin 327
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Plug-in 117,130, 288
PNG 593
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Prasentation 68
Prefix 437
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Presales 94
Print 135
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Printdesign 310
Printpublikation 263
Print-Stylesheet 755
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Produktfoto 562
Professionalitit 264
Profilbild 561, 562, 606
Progressive Enhancement 143
Projektabschluss 62, 69
Projektdefinition 48
Projektdreieck 50
Projektidee 53
Projekt-Karikatur 48
Projektmanagement 75
Projektmanager 52
Projektphasen 53
Projektstart 53
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SchriftgroRe 482, 500, 757
Schrift im Web 465
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Technische Analyse 127

Teilkomplementéres
Farbschema 428
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Telefonnummer 505
Template 291, 347, 686, 744
Tertidrfarbe 369
Testaufgaben 126
Testimonial 132
Tetradisches Farbschema 428
Textausrichtung 495
text-decoration 518
Texteinzug 503
Textfarbe 428, 490, 652
text-shadow 523
text-transform 504
Textur 223, 245, 250, 676, 685
Textverarbeitung 457, 481
Theme 686
Thumbnail 718, 737
Times New Roman 459,
483,512
Tl:dr 454
Toogle-Meni 640
Tooltip 670, 722
Touch-lcon 759
Touchscreen 137
transform 708
transition 703
Transitional Serifenschrift 459
Transitions 130
Transparenz 132, 696
Treffen 77
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Triadisches Farbschema 428
Tutorial 766
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Copy 516




Typografie (Forts.)
Courier 464
dekorative 464
Detailtypografie 501
Didot 460
DIN-Norm 457
Einriickungen 503
em-Tag 481
Fallback Fonts 469
Farbe 490
Faxnummer 505
fetter Schnitt 481
Fixationen 455
FliefStext 516
font (CSS) 500
Fontdeck 472
font-face 470
font-family 500
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font-size 500
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i-Tag 481
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klassische Serifenschrift 458
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Laufweite 479
Leerzeichen 506
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Lesbarkeit 438
letter-spacing 501
line-height 500
Liniensystem 478
Links 517
linksbtindig 495
Liste 518
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Makrotypografie 477
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Mittellénge 478, 482
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Monospace 464, 469
Nichtserifenschriften 509
Oberlénge 479, 482
Old-Style 458
Rahmen 499
Rastern 466
rechtsbiindig 496
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rem 485
Rendering 465
responsive 456, 485
Rockwell 461
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Schriftbreite 479
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Schrift mit gleicher
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Wortabstand 501
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Zeilenabstand 486, 500
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Zitat 520
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Uberschrift 91, 454, 513, 733
Umgebender Block 302
Umkehrmethode 280
Umsatzsteuer 64
Unbunte Farben 367, 370
Unendliches Scrollen 693
Unilever 732
Unique Selling Proposition 86
Unterldnge 479, 482
Unternehmensanalyse 78
Unternehmensblog 745
Unternehmensidentitat,
Marke 453
Unternehmenskommuni-
kation 431
Unterseiten 193, 240, 349
Unterstrich 518

Urheberrecht 542

Usability 39, 98, 118, 129, 420,
439, 610, 669, 741, 751
Farbe 438

Usability-Probleme 172

Usability-Test 121

Usability-Tool 121
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User 25, 39
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User Group 767

User Interface 171, 453

USP 86, 179, 181
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Validator 34, 121, 764

Validierung 668

Verdana 483

Verkauf 66, 95

Verlaufe 426, 434

Vermarktung 80, 94

Versalhbhe 478

Versalien 478, 500, 504

Verschlagwortung 205

Vertikale Hauptnavigation 613

Vertrag 56, 115

Vertrauen 130, 132, 740

Video 112, 130, 693, 724, 744
flexibel 159

Viewport 138, 320, 353

Viewport-Test 163
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W3(C-Validator 121

Wahrnehmung 208, 209, 253,
367,370
Farbwahrnehmung 439
Informationstiiberflutung 211
selektive 211, 213
selektives Erinnern 213
Wahrnehmungsgesetze 245
WAI 37
Warme Farben 241, 424
Wayback Machine 25
WCAG 440
WCAG 2.0 37,491
Web 2.0 23, 434, 675
Web Analytics 128
Web Content Accessibility
Guidelines 440
Webdesigner 736
Webdesign, Geschichte 673
Webdesign Showcases 442
Webdesignstile 673
Webdesign-Workflow 138
Web Developer
Toolbar 606, 764
Webfonts 29, 288, 470, 472,
512,581, 626, 683
Web Open Font Format 470
Web Safe Fonts 468
Websichere Schrift 468
Website-Anatomie 297, 344
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Werbung 40, 208, 368, 400, 415
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Windows 274, 678
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digitale 306
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responsive 307
Software 307
Wireframe-Tools 307
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Wording 124, 167, 188, 192
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Workflow 39, 178
responsiv- 144, 146
traditioneller 145

Wortabstand 501

Wortbild 455

Wrapper 314, 333
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YUl 712
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Z-Achse 687
Zahlengliederung 505
Zeichnen 280, 304, 305
Zeilenabstand 486, 500, 758
Zeilenldnge 493
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Zeitplan 60
Ziele 75,78, 94, 115,169, 176
qualitative 95
quantitative 95
Zielgruppe 75, 81, 88, 98, 169,
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Bediirfnisse 179
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Z-Layout 349
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Zurtick-Button 173
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Zweiter Eindruck 272
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Das Handbuch zur Webgestaltung

s Attraktive Websites gestalten: Layouts, Typografie, Farb‘e, Bilder
s Website-Konzeption, Usability und Responsive Webdesign
> Mit vielen inspirierenden Website-Beispielen!
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Webdesign — Das Handbuch zur Webgestaltung
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Video-Lektionen zum modernen Webdesign,

alle Beispieldateien, Quellcodes u.v.m-

-E www.galileo-press.de/3509

Martin Hahn arbeitet als selbststdndiger Webdesigner fur kleine
und mittelstandische Kunden und kennt daher die Herausfor-
derungen, denen sich ein Webdesigner heute stellen muss, aus
jahrelanger eigener Praxiserfahrung ganz genau. Als freier Art-
Director arbeitet er auch fir Agenturen und gibt seit vielen Jah-
ren als Dozent u. a. fur Screendesign, Photoshop sowie HTML/
CSS sein Wissen weiter.

Wir hoffen sehr, dass Ihnen diese Leseprobe gefallen hat. Gerne diirfen Sie diese Lese-
probe empfehlen und weitergeben, allerdings nur vollstindig mit allen Seiten. Die vor-
liegende Leseprobe ist in all ihren Teilen urheberrechtlich geschiitzt. Alle Nutzungs-
und Verwertungsrechte liegen beim Autor und beim Verlag.

Teilen Sie Ihre Leseerfahrung mit uns!
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